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ПРЕДИСЛОВИЕ

«ТЕОРИЯ И ПРАКТИКА МАССОВОЙ ИНФОРМАЦИИ» - 

ИНФОРМАЦИОННО-КОММУНИКАЦИОННАЯ ОСНОВА 

«СВЯЗЕЙ С ОБЩЕСТВЕННОСТЬЮ»

(журналистский аспект)


Известно, что на сегодняшний день в мире существует большое количество литературы по проблемам связей с общественностью. Известно и то, что уже имеется около 1000 трактовок  понятия этого термина. Однако анализ роли и места связей с общественностью  у нас в России остается проблемой достаточно сложной, до конца не изученной и неоднозначно разрешаемой по целому ряду причин, одной из которых является  определение однозначной четкой терминологии и адаптации ее в местных условиях.


Термин «связи с общественностью», а еще больше «паблик рилейшнз» («РR»), хотя и сравнительно недавно, так или иначе, но уже прочно вошел в наш словарный запас. В связи с некоторыми негативными окрасками названия – «черный РR», «серый РR» и т.д.  российские ученые разграничивают понятие «связи с общественностью» и собственно «РR», отделяя «негативный» оттенок. На наш взгляд, «РR» следовало бы употреблять только в значении англоязычного синонимичного аналога понятия «связи с общественностью», придавая ему местный характер.


Актуальность «РR»  связана с появлением в российском обществе нового типа отношений, вызванных к жизни процессами демократизации политической системы и формированием в экономике России рыночных структур и отношений.


Свободная  рыночная экономика потому и называется таковой потому, что представляет широкие полномочия экономическим субъектам. В поисках рынков сбыта, налаживании деловых контактов с различными фирмами и организациями экономический субъект вступает в разнообразные отношения с потребителями своей продукции, другими организациями и учреждениями, включая правительственные. В такого рода условиях успех или поражение фирмы на рынке оказывается зачастую больше зависимым не столько от качества ее товаров и услуг, сколько от того, какова ее репутация в деловых и правительственных кругах, в общественном мнении. В свою очередь столь высокая значимость внешних связей (впрочем, как и внутренних) ее репутация в общественном мнении и порождает потребность в соответствующего рода специалистах, а затем и в научном знании, осмыслении практики и опыта. Уже из этого видны очертания того, что РR определяется как наука и одна из функций управления, составная часть системы управления организацией, способствующая установлению и поддержанию общения, взаимопонимания и сотрудничества между организацией и общественностью.


Более того, РR – универсальная теоретическая и прикладная дисциплина, изучающая закономерности взаимодействия субъектов общественных отношений с гражданами, организациями, партиями, органами власти и т.д. 


В понимании сущности РR лежит несколько фундаментальных принципов. Первым из них должен быть назван принцип демократии. Другой  принцип, вытекающий из первого  - принцип альтернативности. Принцип гражданского консенсуса, согласия. И еще – принцип технологичности и другие. 


Согласно существующей зарубежной научной литературе, термин «паблик рилейшнз» появился в США, а его автором стал третий президент Томас Джефферсон (1807 г.), который применял РR преимущественно в политической деятельности, о чем он написал в черновике своей речи «Связи с общественностью». Вместе с тем, по мнению многих исследователей, время, с которого ведется отсчет РR как самостоятельного направления – начало ХХ века (Первая мировая война, деятельность Комитета по общественному информированию США (Стюарт Ивен).


Практически все российские авторы работ по связям с общественностью также признают родиной системного РR США, отмечая при этом, что многие элементы современной методологии дисциплины основаны на практике управления обществом    с самого начала его появления, т.е. на заре человеческой цивилизации (вплоть от зарождения коммуникации). В России РR резко актуализировался с падением железного занавеса и становлением рыночной экономики, в частности с начавшимся ускоренным процессом глобализации бизнеса.  И сегодня в России уже трудно представить деятельность уважающего себя предприятия, организации, учреждения без службы РR и ее специалистов, которых, в частности, выпускает в том числе кафедра связей с общественностью АТиСО.


В подходах определения сущности связей с общественностью важен  методический контекст проблемы: какие же науки считаются базисными? Попробуем  методом очерчивания их логически выявить.


Ф и л о с о ф и я –  как одна из форм мировоззрения и как таковая имеет тот же предмет и в основном тот же круг проблем, что и другие формы мировоззрения, но отличается от них средствами решения этих проблем. Ее основные направления:


О б щ е с т в о в е д е н и е – совокупность наук об обществе, излагающая основы общественно-политических наук.

Ж у р н а л и с т и к а – литературно-публицистическая деятельность, прививающая основополагающие творческие навыки.


С о ц и а л ь н ы й  м е н е д ж м е н т, как одна из классических основ РR – науки об управлении, а точнее о его регулировании. 


С о ц и о л о г и я – наука о закономерностях развития и функционирования общества.


П с и х о л о г и я – наука, изучающая процессы   и закономерности психической деятельности.


Э т и к а – философская дисциплина, изучающая нравственность и мораль.


А н т р о п о л о г и я  - наука о происхождении и эволюции человека.


К о м м у н и к а т и в и с т и к а – сфера обществоведения и теоретическая база журналистики, которая в свою очередь является сферой обществознания.


Другие современные философские науки. 

И конечно же среди других наук  – э к о н о м и к а  – наука, изучающая какую-либо отрасль производственной, хозяйственной деятельности.


Могут быть в этом ряду и другие смежные и дочерние науки, но обоснованность понятий вышеперечисленных наук совершенно очевидна и базисна для РR, зиждящейся, в первую очередь, на определенном мировоззрении, управлении, морали, нравственности, творчестве, коммуникациях и т.д. Исходя из этих основ, в настоящее время на кафедре связей с общественностью АТиСО преподаются дисциплины: философия, право, основы социального государства, основы теории коммуникаций, теория и практика массовой информации, стилистика и редактирование, статистика, логика и основы аргументации, иностранные языки и другие.


Отсюда РR – практическая наука, она имеет ярко выраженные целевые установки. Это – открытая наука, в которой могут раствориться, обогатив ее, другие науки. Поэтому можно предположить следующее определение РR как междисциплинарного комплекса общественных наук: 1) в основе которого  лежат коммуникативистика, журналистика, знания о взаимоотношениях человека и общества в глобальном информационном пространстве; 2) используются интуитивный подход и логическое мышление на базе систематизации и обобщения информации, аналитических исследований, умозаключений и прогнозов в различных сферах жизни общества, производства, экономики и экологии, моделирования методов влияния коммуникации на поведение масс и индивидуумов.


Однако все же важнейшими философскими дисциплинами в системе наук РR, профилирующими на кафедре связей с общественностью АТиСО, являются «основы теории коммуникации» и «теория и практика массовой информации», так как процесс формирования общественного сознания в общественном развитии складывается из простой формулы: «информация – коммуникация – масс-медийный процесс – РR». В этой схеме заложено смысловое ядро практического РR, как центрального коммуникативного и творческого механизма в системе управленческо-регулирующих технологий. Именно посредством СМИ и СМК РR продуцирует и осуществляет политику, которая являет собой целенаправленную деятельность, обеспечивающую согласование и удовлетворение интересов всего общества и каждого отдельно взятого индивида на основании общения. Т.е., таким образом,  под РR подразумевается специализированная, профессионально организованная управленческая деятельность особого рода по созданию взаимопонимания между заинтересованными сторонами, которыми, с одной стороны, являются лицо или организация, а с другой – некоторая аудитория,  общественность. 


Следовательно, история  развития цивилизации показывает, что формирование языка способствует развитию человеческого мышления. Появление языка «письменного», при помощи которого возможно увидеть свою мысль и еще глубже ее оценить, а также идентифицировать свою национальную принадлежность ведет к росту самосознания. Повышение роста самосознания дает толчок к повышению потребности в новых знаниях. Эта потребность стимулирует, в свою очередь, развитие коммуникации – так появляются печатный станок и начинается широкое производство бумаги. И если за этим следует распространение знания на основах уважения свободы слова и печати, знания для широких масс, - это ведет к дальнейшему росту самосознания, а следовательно – совершенствованию всех сторон и деятельности человека, в том числе экономической, политической и социальной.  И – появлению новых требований к государству, к власти.


Человечество на протяжении всей своей истории предпринимает попытки анализа процессов прогрессирования общества и с совершенствованием уровня знаний от посылов юридических и экономических оно постепенно переходит к посылам, лежащим в области социально-политической и коммуникативной. Сегодняшние теории управления, демократических государственных систем просто невозможны без учета влияния на процессы общественного развития масс-медиа и в частности паблик рилейшнз – специфического социального института, претендующего сегодня на роль «пятой власти». 

Поэтому, связи с общественностью в России на современном этапе развития представляют собой не просто форму коммуникативного управления, а регулирование управлением масс-медийного процесса.  И если в этом процессе РR является центральным механизмом, то специалисты РR, подготавливаемые нами на кафедре связей с общественностью АТиСО, должны стать его уникальным инструментом.

Отсюда, цель настоящего учебно-методического комплекса – помочь осознать необходимость партнерских отношений между органами государственного управления и средствами массовой информации и овладеть минимумом знаний и навыков, способствующих оптимизации взаимодействия и взаимовлияния власти и общества при помощи масс-медиа.

Основные задачи курса:

· дать представление о месте и роли средств массовой информации в системе социального управления;

· систематизировать знания о структуре, функциях СМИ, методах их воздействия на общественность и власть и методах обратного воздействия на средства массовой информации со стороны власти и общества;

· определить принципы и приемы регулирования отношений между органами власти и населением при помощи средств массовой информации;

· выработать конкретные умения и навыки у студентов и слушателей, необходимые для взаимодействия органов власти с представителями СМИ.

Предлагаемый учебно-методический комплекс состоит из трех основных частей – организационно-методического раздела, содержания курса (с разбивкой по годам  и семестрам обучения), учебно-методического обеспечения, включая приложения. Ключевые разделы комплекса сегментируются по конкретным темам-лекциям и соответственно семинарским занятиям. 

Разработка учебно-методического комплекса является одной из первых научно-обоснованных попыток в изучении дисциплины «Теории и практики массовой информации» в Российской Федерации. Следует отметить также и то, что с выходом в свет настоящего комплекса одновременно проводится большая работа по разработке специального учебника по этой дисциплине. 

Учебно-методический комплекс составлен с учетом базовых направлений, намеченных ГОСТом  ОПД.Ф.09. Теория и практика массовой информации.  

Вместе с тем имеющиеся недостатки в этом, судя по всему «набегу» готовившемся стандарте, послужили еще одной важной проблемой при подготовке учебно-методического комплекса. Так, в стандарте отсутствуют логичность построения тем, их этапность,  размыта четкая структура проблемы, не учтены все первоочередные и необходимые современные знания, встречается синонимия или тавталогия, перенасыщенность одних тем в ущерб другим и т.д. С другой стороны, подобная спешка оправдана ивременным фактором, быстротекущими  меняющимися событиями и главное тем, что эта дисциплина – новая, недавно лишь утвержденная. 

В итоге новый вариант учебно-методического комплекса послужит дальнейшему совершенствованию преподаваемого предмета, станет основополагающим элементом в системе развития знаний дисциплины «Теория и практика массовой информации», как мы уже выяснили выше, являющейся основой кафедральной специальности – «Связи с общественностью».

А. КИСЕЛЕВ,

доктор социологических наук, профессор, 

академик Международной педагогической академии, 

академик Академии литературы,

советник «Президентского контроля» Администрации Президента РФ

Распределение часов курса 

«Теория и практика массовой информации» 

по годам обучения  

	Год обучения


	Количество часов



	
	1-ый семестр


	2-ой семестр


	
	всего
	лекций
	семин.

занят.
	всего
	лекц.
	сем.

зан.

	1-ый курс


	34
	18
	16
	34
	16
	18

	2-ой курс


	62
	30
	32
	62
	30
	32

	3-ий курс


	38
	22
	16
	36
	20
	16

	Итого:


	134
	70
	64
	132
	66
	66


Форма контроля: по итогам семестра -  дифференцированный зачет; всего курса обучения – экзамен.

I. Организационно-методическая часть
ЦЕЛИ, ЗАДАЧИ, МЕСТО КУРСА 

И ОСНОВНЫЕ ТРЕБОВАНИЯ К УРОВНЮ УСВОЕНИЯ СОДЕРЖАНИЯ

Цель курса


Подготовить студентов к пониманию места и роли средств массовой информации в системе связей с общественностью, сформировать у них знания  теорий массовой информации, привить практические навыки в сфере журналистского творчества, познакомить их на практике с системой средств массовой информации и ее функционирования применительно к полученной ими специальности «Связи с общественностью».

Задачи курса


Привить будущим специалистам по связям с общественностью журналистские навыки в различных жанрах творчества по сбору, обработке и распространению социальной информации. Ознакомить их с состоянием современного рынка информации и полиграфических услуг.

   Научить будущих специалистов устанавливать и постоянно поддерживать необходимые связи со средствами массовой информации, издательствами;  формировать и поддерживать связи с общественностью в редакционной сфере.


Ознакомить студентов с основными проблемами в сфере информационной политики, современных средств массовой информации (СМИ), с теориями и концепциями, а также законами и подзаконными актами, относящимися к сфере информации. Привить им профессионально-этические правила и нормы в сфере журналистики.


Дать студентам необходимые знания в области технических средств массовой информации и компьютерных технологий по производству электронной и печатной массовой информации.

Место курса в системе социогуманитарного образования

 
    Теории массовой информации являются сегодня методологической основой формирования информационного    пространства, развития средств массовой информации, а также журналистского творчества. Практика массовой информации базируется на теоретических знаниях информационных процессов, законов функционирования массовой информации и коммуникации. Формирование и функционирование теорий массовой информации тесно связано с социальной психологией, правом, политологией, социологией, политическим менеджментом и консалтингом, имиджеологией, маркетингом, рекламой и другими науками и научными направлениями.  Освоение тем дисциплины «Теория и практика массовой информации» усиливает информационно-коммуникационную базу подготовки специалистов, закрепляет базовые политологические, социологические и психологические знания, синтезирует теоретическую и прикладную составляющие процесса освоения социогуманитарных знаний. Без теоретических и практических знаний, а точнее навыков  русского языка и литературы,  а также основ журналистского творчества, его технологий, издательско-типографского процесса пиармен не может состояться как специалист. Это его творчество, его коммуникация. Поэтому дисциплина является основной базой для специальности «Связи с общественностью».

Требования к уровню освоения содержания курса

Изучив курс "Теория и практика массовой информации», студенты должны овладеть знаниями и основными навыками, необходимыми современным специалистам по связям с общественностью в сфере информационной политики и журналистской деятельности. Уровень освоения содержания курса должен позволить будущим специалистам применять полученные в ходе обучения знания уже на первом этапе практической деятельности в качестве специалиста по связям с общественностью в части исполнения ими функций журналиста электронных СМИ и прессы.

В процессе изучения  курса студенты научатся участвовать в реальной журналистской деятельности и применять знания в  коммуникационном процессе. Умение находить и отбирать факты действительности, осмысленно воспроизводить их, проводить анализ теоретического и эмпирического материала, раскрывающего состояние массовой прессы, радио, телевидения, даст специалистам по связям с общественностью возможность  принимать правильные управленческие решения. Специалист по связям с общественностью должен свободно ориентироваться в рынке информационных и полиграфических услуг, уметь пользоваться техническими средствами массовой коммуникации, современными компьютерными и другими  технологиями производства информации для печатных и электронных средств массовой информации и ее распространения.

________________________

II. СОДЕРЖАНИЕ КУРСА

Основные разделы

 (темы и их краткая суть)

3-ий год обучения

Раздел IX. Электронные СМИ: радиовещание и телевидение в формировании  информационного общества. 

ТеОРИЯ И ПРАКТИКА  РАДИОЖУРНАЛИСТИКИ

XYII. РАДИОВЕЩАНИЕ И ЗНАЧЕНИЕ  ЗВУЧАЩЕГО СЛОВА В ЭФИРЕ


Тема 51. История радио. Многообразие техники радиовещания и особенности ее применения. 



Из истории изобретения радиоволн. Роль А. Попова и Г. Маркони в изобретении радио. Понятие радио. 

Широта современного радиоспектра. Оборудование типовых радиостанций. Студийная техника. Типы студийных магнитофонов.  Компакт-кассеты и кампакт-диски. Цифровая технология. Качество вещания. Магнитофонная запись на заставках. Картриджи. Пульт. Микрофоны. Студии. Запись радиопередач и прямой эфир. 

(Семинар по теме).

Тема 52. Специфика формообразующих и выразительных средств.

Особенности радиокомпозиции.  Природа выразительных средств радиовещания.  Основные формообразующие средства.

Звучащее слово. Психологические особенности слухового восприятия.

Роль музыки. Основные функции  в журналистских текстах. Искусство взаимодействия  слова и музыки.

Шумы. Понятие. Разновидности. Применение. Функции документальных шумов в звучащей радиопублицистике.

Монтаж.  Использование при структурировании текста. Роль (техническая, композиционная, художественная). 

Звуковой образ в радиокомпозиции. Структура создания.   


(Семинар по теме).

XYIII. ЖАНРОВОЕ СВОЕОБРАЗИЕ РАДИОЖАНРОВ

Тема 53. Радиожанр и его категории.

Понятие о жанре радио. Жанр газеты, журнала, радио: общее и различное.

Особенности речевых жанров.  Особенности жанров радиожурналистики. Главное в понимании радиожанра. Роль творческого процесса. Основные категории радиожанров, определяющие творческий процесс создания произведения. Тональность радиосообщения. Воздействие ораторского искусства. Интонация  интимности. 

Подвижность жанров радиовещания. 


(Семинар по теме).

Тема 54. Система жанров радиожурналистики.

Система жанров радиожурналистики. Понятие системы жанров. Объединение жанров радиожурналистики в систему. Роль многообразия задач, обусловливающая многообразие жанров. Регулирование их взаимозависимости, их внутренних и внешних связей.

Необходимость обращения журналиста к элементам анализа, работая над  информационным жанром.

Особенности факта при использовании аналитического жанра.

Соотношение факта, анализа, художественного изображения в текстах документально-художественных жанров.

Понятие целостной системы современных радиожанров. Обусловленность деления жанров на три основные группы:  информационные, аналитические и документально-художественные.  Признаки жанров (их структура): по функционально-предметным признакам; по форме звучания. 

Межжанровое взаимодействие (на примере трех основных видов  радиожанров). Мастерство радиожурналиста. Функционально-предметная основа как надежный теоретический инструмент для уяснения специфики жанров и их разновидностей. 


(Семинар по теме).

Тема 55. Информационные жанры радиожурналистики. Новости.

Радиосообщение, радиообзор печати, радиоотчет, информационная корреспонденция, информационное радиоинтервью, информационный репортаж – информационные жанры радио. Обзор. Понятия.

Новости на радио, как  важнейший информационный радиожанр. Понятие. Характеристика. Виды. 

Факт в новостях. Особенности работы информационной службы радио.

Понятие выпуска новостей. Характеристика их специфики.

(Семинар по теме).

Тема 56. Аналитические жанры радиожурналистики. Радиобеседа.

Аналитическое  радиоинтервью, аналитическая радиокорреспонденция, аналитический репортаж, радиорецензия, письмо, радиокомментарий, радиообозрение, дискуссия на радио, радиоречь, журналистское расследование. Обзор. Понятия.

Суть анализа и его особенности в публицистике. 

Место аналитических жанров в системе жанров радиопублицистики. 

Связь между информационными и аналитическими жанрами.

Необходимые профессиональные качества журналиста-аналитика.

Особенности досье комментатора, обозревателя.

Радиобеседа как наиболее распространенный аналитический жанр. Функции журналиста в беседе. Форма проявления позиции журналиста во время ведения диалога в эфире. Особенности подготовки ведущего (журналиста) к беседе. Профессиональные качества журналиста, ведущего диалог в эфире. Неожиданность и находчивость ведущего во время беседы в прямом эфире.

(Семинар по теме). 

Тема 57. Документально-художественные жанры радиожурналистики. Радиокомпозиция.

Радиоочерк, радиозарисовка, радиорассказ, радиофельетон. Обзор. Понятия.

Место документально-художественных жанров в системе жанров радиожурналистики. Документальность и художественность в радиопублицистике. Отличие документально-художественных жанров от  аналитических. Время и пространство в структуре произведения. 

Радиокомпозиция (радиофильм) как распространенный художественно-ценностный документально-художественный жанр.  Жанровые признаки радиокомпозиции. Принципы сочетаемости различных фрагментов радиокомпозиции.

Функции журналиста (ведущего), режиссера, звукорежиссера, звукооператора в процессе работы над материалом радиокомпозиции. Выделение роли работы звукорежиссера в работе над радиокомпозицией. Фонды фонотеки и их использование. Роль предварительно подготовленного сценария.

(Семинар по теме).

Раздел X. Роль российского ТЕЛЕВИДЕНИЯ 

в период вхождения в информационное общество

XIY. ТЕЛЕВИДЕНИЕ КАК ВЕЛИЧАЙШЕЕ ДОСТИЖЕНИЕ ПРОГРЕССА


Тема 58. Развитие электронных СМИ. Техника телевидения. Цифровое телевидение. Спутниковое телевидение. Кабельное телевидение.

Из истории телевидения. Черно-белое и цветное телевидение. Первая трансляция отечественного телевидения в цветном изображении. 

Телевидение сегодня. Виды телевидения. Цифровое телевидение. Волоконно-оптические линии связи. Техника, оборудование, сотрудники в телестудии.

Основа телевизионной передачи. Виды съемки. 


(Семинар по теме).

Тема 59. Этические принципы тележурналистики.

Понятие телевизионной этики. Специфика телевизионной этики. 

Исходные этические принципы тележурналиста. Достоверность каждого сообщения. Полнота представленных фактов. Непредвзятость позиции автора.

Телевидение и культура. Положительные и отрицательные стороны влияние на массовую аудиторию. 

Ответственность ведущего телепередачи в прямом эфире. Важнейший для профессиональной деятельности телеработников документ. Анализ Хартии телерадиовещателей.

(Семинар по теме).

Тема 60. Место телевидения в системе средств массовой коммуникации.

Телевидение, как мощное пропагандистское средство. Специфичность воздействия телевидения на зрителя.

История создания телевещания в России. 

Краткая характеристика развития телевидения как инструмента управления социумом. Роль телевидения в России.

Особенности регуляции массового сознания с помощью видео​ряда на разных этапах развития советского общества. Телевидение как

основной инструмент формирования мировоззрения, норм, ценностей, симпатий и антипатий,  инструмент давления на общественное мнение. Особенности телевещания на современном этапе и проблемы

управления.


История государственного телевидения в России. Основные государственные телеканалы. Региональное государственное телевидение. 


Развитие негосударственного телевидения. Кабельное телевещание.


Сети и национальные каналы. Организации, связанные с телевещанием. Законодательно-правовые условия российского телевещания. Исследование зрительской аудитории и рынка. Реклама как механизм регулирования деятельности СМИ. 

Изменения в российском  телевещании. Авторская и официальная телеинформация - приобретения и по​тери. Комментарий и факт. Прямой эфир. Прямое и опосредованное регулирование общественного мнения. Психологическая обработка зрителя телесериалами. Приоритетность на российском телевидении передач, обещающих "чудо". Распределение основного эфирного вре​мени: соотношение информационных, аналитических, развлекатель​ных, познавательных, рекламных передач. Место и роль политической информации в телепередачах. Значение телевещания в подготовке и проведении политических кампаний, выборов в органы государственной власти.

 
Особенности взаимовлияния: власть - телерадиовещание. Местное телевещание и проблемы экономической, управленческой и информационной независимости от власти.

Технология типовой телепередачи в типовой телестудии. Порядок осуществления телепередачи. 

Телевидение  в системе СМИ. Телевидение и радиовещание. Телевидение и театр. Телевидение и кино. Сравнительный анализ. Специфика телевидения (масштабность охвата многочисленных масс телезрителей практически постоянно). Признаки телевидения как средства и канала передачи сообщения. Роль современного телевидения как средства массовой коммуникации.

(Семинар по теме).

Тема 61. Информационные агентства и Интернет  в системе СМК.

Новости - главный товар информационных агентств. Задачи и функции информационных агентств. Роль информационных агентств в системе средств массовой информации.

Из истории возникновения информационных агентств: Гавас (Франция. 1835), Ассошиэйтед Пресс (США, 1848), Рольф (Германия, 1849), Рейтер (Великобритания, 1851). Зависимость первого в нашей стране Российского телеграфного агентства (Петербург, 1894) от евро​пейского агентства Вольф. Развитие новостных агентств в России до 191 7 года. ТАСС как центральный информационный орган Советско​го Союза. Специфика деятельности ТАСС и АПН: фильтрация и дозирование информации, обязательность опубликования определенных новостей, подготовка новостей "не для печати".

Современное положение информационных агентств на мировом рынке новостей. Особенности функционирования государственных и негосударственных информаци​онных агентств России с начала 90-х годов. Ведущие информационные агентства страны. 

Особенности информационной политики отдельных российских информационных агентств. Государственная информационная политика в отношении «информационной ленты» последних лет. 

Глобальные изменения в практике СМИ с развитием телекоммуникационных компьютерных сетей. Предыстория новых средств массовой информации. Газеты и журналы в сети. Информационные агентства и распространение новостей посредством Интернета. Аудиовизуальные СМИ в  Интернете. 

Проблемы, вставшие перед средствами массовой информации с активным применением Интернета.

(Семинар по теме).

XY. СЛАГАЕМЫЕ  МАСТЕРСТВА ТЕЛЕВИЗИОННОГО ЭФИРА

Тема 62. Природа современного телевидения. Типовая технология телепередачи.

Язык экрана. Понятие кадра. План на телевидении и их виды. Телевизионный ракурс. Шумы. Специфика монтажа и его виды. Виды съемок. 

Основы режиссуры прямого эфира. Основные технологии. 

Соотношения изображения и слова. Особенности связи слова и изображения на телевидении и отличие от радио. Место изображения в кадре  (картинке).

(Семинар по теме). 

Тема 63. Телевизионный сценарий и сценарист.

Понятие. Искусство написания сценария. Общее и различное в теле-и радиосценарии и материале для газеты. Виды сценариев. 

Порядок и принципы написания и оформления сценария. 

Заявка, как сложившийся замысел. Заявка и сценарий.  

Средства создания сценария. Тема, идея, композиция. Основные элементы композиции: «экспозиция - заявка – перипетии – кульминация – перипетии – развязка». Сюжет. Ремарка.

Сценарист  в творческой группе.

Работа сценариста после съемки.

Творческие профессии на телевидении: редактор (продюсер), телерепортер, комментатор и обозреватель, интервьюер, ведущий новостей.

Критерии оценки журналистской работы.

(Семинар по теме).

Тема 64. Телевизионные жанры.

Жанр, как явление и профессия. Основные понятия жанрового многообразия на телевидении. Специфика телевизионных жанров. Телепередача. Телепрограмма. Телеканал.

Жанры телевизионной журналистики:

Информационные жанры  телевидения.

Аналитические жанры телевидения.

Художественные жанры телевидения.

Информационное сообщение (видеосюжет) как информационный жанр телевидения. 

Комментарий и обозрение  как аналитические жанры телевизионной публицистики.

Очерк как художественный жанр телевидения. 

Интерактивное телевидение.

Фотография и ее технологии.

(Семинар по теме).

Раздел XI. Рынок СРЕДСТВ МАССОВОЙ ИНФОРМАЦИИ: 

состояние, направления, перспективы

XYI. СМИ В РЫНОЧНЫХ УСЛОВИЯХ

Тема 65.  Журналист и рынок.

Сотрудник СМИ: потенциал творческой личности. Основные факторы формирования профессиональной карьеры в журналистике.

Особенности творчества в рассматриваемой среде. Причины экономических трудностей СМИ. Условия экономической независимости СМИ.

Суть  самомаркетинга. Самомаркетинг как условие становления журналиста.

Социожурналист. Смысл понятия. Истоки миграции в журналистской среде. 


(Семинар по теме).

Тема 66. Экономическое управление в редакции.

Менеджер в газете. Его специфика на радио, телевидении, в газете и журнале. 

Содержание экономического и социально-психологического векторов менеджмента СМИ. 

Причины внутриредакционных конфликтов.

Стиль руководства. Руководитель как гарант стабильности редакционного коллектива.


(Семинар по теме).

Раздел XII. ЭкоНОМИКА ЖУРНАЛИСТИКИ

XYII. ЭЛЕМЕНТЫ РЕНТАБЕЛЬНОСТИ  СМИ

Тема 67. Маркетинг как инструмент в рыночном поведении СМИ:

Маркетинг электронных СМИ.

Принципы и комплекс маркетинга. 

Маркетинг прессы: исследование рынка, сегментирование, позиционирование, инновация. Программа изучения рынка массовой аудитории. Примеры удачного и неудачного сегментирования СМИ на рынке.

Маркетинг СМИ и социология журналистики: суть взаимосвязи.

Пример действия редактора СМИ в случае падения тиража. Поиск оптимальной финансовой модели СМИ (прогноз финансового состояния прессы на ближайшие десять лет).

(Семинар по теме).

Тема 68. Реклама в СМИ. Виды рекламы.

Понятия. Особенности рекламы в рыночных условиях. Реклама в СМИ: за и против. Подходы к отбору и структурированию рекламы. Место рекламы в СМИ среди других публикаций. Прогнозы рекламы в СМИ. 

Журналист в рекламном бизнесе. Родство журналистики и рекламы. 

Примеры стабильно работающей независимой газеты и обоснование в ней роли рекламы. В каких случаях можно обойтись без рекламы.

Коммерческая реклама. Сущностные характеристики.

Политическая реклама. Отличие политической рекламы от любой другой деловой информации. Рекламная кампания применительно к политической рекламе: использование принципа серийности. Приемы создания положительного имиджа политика.

Антиреклама или негативная реклама. Допустимость и границы использования подобного вида.

(Семинар по теме).

_______________________

ПРИМЕРНЫЕ ВОПРОСЫ К  зачету

(V-ый семестр)

1. Электронные СМИ в современной России - радиовещание: техника радиовещания. Радиоаппаратура. Устройство и функции студии.

2. Электронные СМИ в современной России - радиовещание: специфика формообразующих  и выразительных средств. Звучащее слово и музыка.

3. Электронные СМИ в современной России - радиовещание: специфика формообразующих  и выразительных средств. Шумы и монтаж.

4. Понятие о жанре радио. Особенности речевых жанров. Основные категории радиожанров, определяющие творческий процесс создания произведения.

5. Система жанров радиожурналистики. Понятие системы жанров. Что объединяет жанры радиожурналистики в систему? Чем предопределяется деление жанров на  основные группы? Признаки жанров (структура). 

6. Информационные жанры радиожурналистики: обзор по жанрам (информационное радиосообщение, радиообзор печати, информационное радиоинтервью, информационный радиорепортаж, радиоотчет, информационная радиокорреспонденция). Новости на радио.

7. Аналитические жанры радиожурналистики: обзор по основным  жанрам (интервью, радиокомпозиция, радиорепортаж, радиорецензия, радиокомментарий, радиообозрение, дискуссия, радиоречь, журналистское расследование). Письмо. Обзор писем. Радиобеседа.

8. Документально-художественные жанры радиожурналистики: обзор по основным жанрам (радиозарисовка, радиорассказ, радиофельетон, радиокомпозиция). Радиоочерк.

9. Электронные СМИ в современной России - телевидение: Развитие электронных СМИ. Техника телевидения.

10. Этические принципы тележурналистики.

11. Место телевидения в системе средств массовой коммуникации: как осуществляется телевизионная передача. Телевидение и театр.

12. Место телевидения в системе средств массовой коммуникации: как осуществляется телевизионная передача. Телевидение и радио.

13. Место телевидения в системе средств массовой коммуникации: как осуществляется телевизионная передача. Телевидение и кино.

14. Информационные агенства и Интернет в системе социальных связей.

15. Природа современного телевидения: язык экрана.

16. Природа современного телевидения: соотношения изображения и слова.

17. Телевизионный сценарий и сценарист: виды сценариев. От заявки к сценарию.

18. Телевизионный сценарий и сценарист: средства создания публицистического сценария. Сценарист  в творческой группе. Работа сценариста после съемки.

19. Жанры телевизионной журналистики:  информационные жанры  телевидения. Информационное сообщение (видеосюжет).

20. Жанры телевизионной журналистики: аналитические жанры телевидения. Комментарий и обозрение.

21. Жанры телевизионной журналистики: художественные жанры телевидения. Очерк.

22. Творческие профессии на телевидении. Продюсер. Редактор. Телерепортер. Комментатор и обозреватель. Интервьюер. Ведущий новостей. Телекорреспондент. Телеведущий. Телеобозреватель. Критерии оценки журналистской работы.

23. Рынок СМИ: журналист и рынок. Факторы формирования профессиональной карьеры в журналистике.

24. Экономическое управление в редакции. Менеджер в газете как гарант стабильности редакционного коллектива.

25. Маркетинг как инструмент в рыночных условиях СМИ. Маркетинг электронных СМИ. Основные принципы. Суть взаимосвязи маркетинга СМИ и социологии журналистики.

26. Реклама как вид журналистики. Понятия. Особенности  рекламы для современных СМИ. Журналист в рекламном бизнесе. Родство журналистики и рекламы.

27. Коммерческая реклама. Сущностные характеристики. Отличие от политической рекламы.

28. Политическая реклама. Приемы создания положительного имиджа. Отличие от коммерческой рекламы.

29. Антиреклама или негативная реклама. Сущность.  Допустимость и границы использования. 

____________________________

Б И Л Е Т Ы

к итоговому экзамену 

по специальности «Теория и практика массовой информации»

(1,2, 3-ий курсы)

Билет №1

1. Теория и практика массовой информации: предмет, цель, задачи курса.

2. Государственная информационная политика: основные понятия и базовые принципы.

3. Электронные СМИ в современной России - радиовещание: техника радиовещания.  Устройство и функции радиостудии.

Билет №2

1. СМИ и СМК в системе социальных связей: основные понятия по курсу (информация, коммуникация, журналистика, PR, массовая информация, массовая коммуникация, средства массовой информации, средства массовой коммуникации, масс-медиа, социальный институт).

2. Государственная информационная политика: основные направления.

3. Электронные СМИ в современной России - радиовещание: специфика формообразующих  и выразительных средств. Звучащее слово и музыка.

Билет №3

1. СМИ и СМК в системе социальных связей: роль средств массовой информации в общественном развитии.

2. Государственная информационная политика: право на информацию, формирование его в современной России.

3. Электронные СМИ в современной России - радиовещание: специфика формообразующих  и выразительных средств. Шумы и монтаж.

Билет №4

1. СМИ и СМК в системе социальных связей: общее и различное в понимании средств массовой информации  и средств массовой коммуникации.

2. Государственная информационная политика: единое информационное пространство.

3. Понятие о жанре радио. Особенности речевых жанров. Основные категории радиожанров, определяющие творческий процесс создания произведения.

Билет №5

1. СМИ и СМК в системе социальных связей: средства массовой информации как специфический социальный институт.

2. Государственная информационная политика и ее современные реалии. 

3. Система жанров радиожурналистики. Понятие системы жанров. Что объединяет жанры радиожурналистики в систему? Чем предопределяется деление жанров на  основные группы? Признаки жанров (структура). 

Билет №6

1. СМИ и СМК в системе социальных связей: отличие средств массовой информации как специфического социального института от других социальных институтов общества.

2. Технологии планирования и осуществления информационной политики.

3. Информационные жанры радиожурналистики: краткий обзор по жанрам (информационное радиосообщение, радиообзор печати, информационное радиоинтервью, информационный радиорепортаж, радиоотчет, информационная радиокорреспонденция). Новости на радио.

Билет №7

1. История развития коммуникации: древний мир.

2. Механизмы регулирования информационных процессов в обществе.

3. Аналитические жанры радиожурналистики: краткий обзор по основным  жанрам (интервью, радиокомпозиция, радиорепортаж, радиорецензия, радиокомментарий, радиообозрение, дискуссия, радиоречь, журналистское расследование). Радиобеседа.

Билет №8

1. История развития коммуникации: средние века.

2. Организация газетного дела: типичная структура редакционного коллектива.

3. Документально-художественные жанры радиожурналистики: краткий обзор по основным жанрам (радиозарисовка, радиорассказ, радиофельетон, радиокомпозиция). Радиокомпозиция.

Билет №9

1. История развития коммуникации: эпоха Иоганна Гутенберга.

2. Организация газетного дела: функции сотрудников редакции.

3. Электронные СМИ в современной России - телевидение: развитие электронных СМИ. Техника телевидения.

Билет №10

1. Основные теории общественного развития  и коммуникации: внеисторический период.

2. Организация газетного дела: устав редакции.

3. Этические принципы тележурналистики.

Билет №11

1. Основные теории общественного развития  и коммуникации: сущность подходов в их изучении.

2. Организация газетного дела: редакционная коллегия  и редакционный совет.

3. Место телевидения в системе средств массовой коммуникации: как осуществляется телевизионная передача. Телевидение и театр.

Билет №12

1. Основные теории общественного развития  и коммуникации: прогрессивный период.

2. Организация газетного дела: секретариат редакции.

3. Место телевидения в системе средств массовой коммуникации: как осуществляется телевизионная передача. Телевидение и радио.

Билет №13

1. Основные теории общественного развития  и коммуникации: прогрессивный и непрогрессивный периоды общественного развития и коммуникации. Общее и различное.

2. Организация газетного дела: структура организации работы журналиста.

3. Место телевидения в системе средств массовой коммуникации: как осуществляется телевизионная передача. Телевидение и кино.

Билет №14

1. Основные теории общественного развития  и коммуникации. Первые идеи социального прогресса, их зарождение, суть.

2. Организация газетного дела: трудовой договор.

3. Основы режиссуры прямого эфира.

Билет №15

1. Основные теории общественного развития  и коммуникации: основатели школы позитивизма А. Сен-Симон и О. Конт. Зарождение новой науки об обществе.  

2. Организация газетного дела: журналистская специализация.

3. Природа современного телевидения: язык экрана.

Билет №16

1. Основные теории общественного развития  и коммуникации: марксистско-ленинская концепция.

2. Организация газетного дела: работа собкоров.

3. Природа современного телевидения: соотношения изображения и слова.

Билет №17

1. Основные теории общественного развития  и коммуникации: три фазы развития общества.

2. Организация газетного дела: спецкоры и собкоры: общее и различное.

3. Телевизионный сценарий и сценарист: виды сценариев. От заявки к сценарию.

Билет №18

1. Основные теории общественного развития  и коммуникации: «Три волны» Э. Тоффлера.

2. Организация газетного дела: творческая учеба.

3. Телевизионный сценарий и сценарист: средства создания публицистического сценария. Сценарист  в творческой группе. Работа сценариста после съемки.

Билет №19

1. Основные теории общественного развития  и коммуникации: «Галактики» М. Мак-Люэна.

2. Рабочее место журналиста и инструментарий.

3. Жанры телевизионной журналистики:  информационные жанры  телевидения. Информационное сообщение (видеосюжет).

Билет №20

1. Основные теории общественного развития  и коммуникации: «Информационное общество»: понятие, основные характеристики.

2. Организация газетного дела: социально-психологический климат и его особенности в редакционном коллективе.

3. Жанры телевизионной журналистики: аналитические жанры телевидения. Комментарий и обозрение.

Билет №21

1. Основные теории общественного развития  и коммуникации: современные идеи Ю. Хабермаса.

2. Особенности техники безопасности в репортерской профессии.

3. Жанры телевизионной журналистики: художественные жанры телевидения. Очерк.

Билет №22

1. Основные теории общественного развития  и коммуникации: роль  влияния теорий общественного развития на средства массовой информации и коммуникации.

2. Техника безопасности: причины «исковой активности».

3. Специфика телевидения.

Билет №23

1. Четыре теории прессы: характеристика, роль работы Ф. Сиберта, У. Шрамма и Т. Питерсонса.

2. Техника безопасности: типичные оплошности и упущения.

3. Рынок СМИ: журналист и рынок. Потенциал творческой личности.

Билет №24

1. Четыре теории прессы: авторитарная теория.

2. Техника безопасности: примерные правила техники безопасности журналиста.

3. Экономическое управление в редакции. Самомаркетинг как условие становления журналиста. Менеджер в газете как гарант стабильности редакционного коллектива.

Билет №25

1. Четыре теории прессы: либертарианская теория.

2. Репортер и перспективы его деятельности. Что способствует успеху в репортерской деятельности?

3. Маркетинг как инструмент в рыночных условиях СМИ. Маркетинг электронных СМИ. Основные принципы. Суть взаимосвязи маркетинга СМИ и социологии журналистики.

Билет №26

1. Четыре теории прессы: теория социальной ответственности.

2. Наиболее простая структура организации газетного дела.

3. Реклама как вид журналистики. Понятия. Особенности  рекламы для современных СМИ. Журналист в рекламном бизнесе. Родство журналистики и рекламы.

Билет №27

1. Четыре теории прессы: советская коммунистическая теория прессы.

2. Важнейшие правила подготовки материалов.

3. Коммерческая реклама. Сущностные характеристики. Отличие от политической рекламы.

Билет №28

1. Четыре теории прессы: функции средств массовой информации в рамках этих теорий.

2. Важнейшие правила оформления материалов.

3. Политическая реклама. Приемы создания положительного имиджа. Отличие от коммерческой рекламы.

Билет № 29

1. Четыре теории прессы: общее и различное между авторитарной теорией и советской коммунистической теорией (по Т. Питерсонсу,  Ф. Сиберту, У. Шрамму).

2. Особенности техники и технологии СМИ: что такое новость? Газетные новости.

3. Антиреклама или негативная реклама. Сущность.  Допустимость и границы использования. 

Билет №30

1. Роль средств массовой информации в правовом государстве по И. Фойницкому.

2. Особенности техники и технологии СМИ: новостные каналы (источники).

3. Журналист в рекламном бизнесе.

Билет №31

1. Средства массовой информации и коммуникации, формирование общественного мнения. 

2. Особенности техники и технологии СМИ: сложный новостной лид (с несколькими происшествиями).

3. Аналитические жанры радиожурналистики: место аналитических жанров в системе жанров радиожурналистики.

Билет №32

1. Роль средств массовой информации в Советской России.

2. Особенности проблематики материалов: материалы простого типа.

3. Аналитические жанры радиожурналистики: анализ и аналитическая журналистика. Общее и различное.

Билет № 33

1. Особенности формирования общественного сознания россиян: роль средств массовой информации и коммуникации.

2. Особенности техники и технологии СМИ: приемы полировки лида.

3. Аналитические жанры радиожурналистики: радиобеседа.

Билет №34

1. Правовые основы деятельности СМИ: законодательство в сфере СМИ.

2. Специфика литературного редактирования: Корректура и корректурные знаки: знаки замены. Знаки вставки. 

3. Документально-художественные жанры радиожурналистики: природа и жанровые признаки.

Билет №35

1. СМИ как «четвертая власть».

2. Специфика литературного редактирования: Издательско-типографский производственно-технологический процесс.

3. Документально-художественные жанры радиожурналистики: документальность и художественность в радиопублицистике.

Билет №36

1. Периоды развития СМИ.

2. Особенности проблематики материалов: материалы комплексного типа.

3. Документально-художественные жанры радиожурналистики: жанровые признаки радиокомпозиции.

Билет №37

1. Сущность профессиональной этики журналиста. Понятие свободы печати.

2. Особенности проблематики материалов: материалы специального типа.

3. Документально-художественные жанры радиожурналистики: функции журналиста и режиссера в процессе работы над радиокомпозицией.

Билет №38

1. Печать периодов цензурной истории.

2. Специфика литературного редактирования: общая схема работы редактора над текстом (основные компоненты).

3. Документально-художественные жанры радиожурналистики: понятие радиофильма и его особенности.

Билет №39

1. СМИ как «четвертая власть» на практике. Аргументы «за» и «против».

2. Методика работы над материалом: Замысел произведения (возникновение, накопление материала, структура, проблема, гипотеза).

3. Современная телестудия: понятие, устройство, функции.

Билет №40

1. Периоды развития СМИ. Основные их модели.

2. Специфика литературного редактирования: Виды правки. Корректорская и редакторская правка.

3. «Новости» в газете, на радио и телевидении.
___________________
Список литературы см. по годам обучения. Основной источник – лекции за 1-3 курсы + учебн. пособие «С. Коновченко, А. Киселев. ИНФОРМАЦИОННАЯ ПОЛИТИКА В РОССИИ. М.: РАГС, 2004, 528 с.».
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         1.1.  Основная литература
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9. Смирнов В.В. Жанры радиожурналистики. Учебное пособие для вузов. / В.В. Смирнов. – М.: Аспект Пресс. 2002. – 288 с.
10.  Васильева Т. В. Публицистические жанры радио. Санкт-Петербург, 1992.  Гуревич П. С., Ружников В. Н. Советское радиовещание: Страницы истории. М, 1976.
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16. Диктор у микрофона. М., 1983.
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24. Ляшенко Б. П. Наедине с микрофоном. М., 1974.

25. Ляшенко Б. П. Радио без тайн. М., 1985. 
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29. Марченко Т. А. Радиотеатр. Страницы истории и некоторые проблемы. М., 1970.
30. Миронченко В. Диалогические жанры радиовещания. Киев, 1978. 
31. Михайлов Б. Большие пороги. М., 1964. 
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33. Музыря А.А. Искусство слушать мир. М., 1989. 

34. Музыря А. А. В эфире — радиостанция «Юность». М., 1979. 

35. Олейник В. П. Радиопублицистика. Проблемы теории и мастерства. Киев, 1978.
36. Омашев Н. 0. В борьбе с негативными... Алма-Ата, 1990. 
37. Основы радиожурналистики. М., 1984.
38. Отечественное радио в современных условиях: В 2 ч. М., 1998.
39. Подготовка телерадиорепортера. (Из французского опыта). Реферативное изложение книги Пьера Ганца и Жан-Пьера Шампа «Репортаж на радио и телевидении». М., 2000.
40. Радиоискусство: Теория и практика. М., 1981. Вып. 1; М., 1983. Вып. 2.
41. Ревенко А. У микрофона наш корреспондент. М., 1964.
42. Ревенко Л. Заповедное слово. М., 1975.
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II.  Т Е Л Е В И Д Е Н И Е

2.1. Основная литература

1. Азарин В, Л. От замысла до экрана. М.: Изд-во МНЭПУ, 1995. - 240 с.

2. Аврамов Д. С. Профессиональная этика журналиста: Парадоксы развития, поиски, перспективы. М.: Мысль, 1991. - 253 с.

3. Багиров Э., Борецкий Р., Юровский А. Основы телевизионной журналистики. – М., 1986.
4. Багиров Э. Г. Очерки теории телевидения. М.: Искусство, 1978. - 271 с.
5. Борецкий Р. А., Кузнецов Г. В. Журналист ТВ: за кадром и в кадре. М.: Искусство, 1990. - 154с.
6. Браун Л. Имидж: Путь к успеху. СПб.: Питер-Пресс, 1996. - 288 с.
7. Воскобойников В. С., Юрьев В. К. Журналист и информация. М.: РИА «Новости», 1993. - 208 с.
8. Василевский Ю. Практическая энциклопедия по технике аудио- и видеозаписи, М., 1996.

9. Власть, зеркало или служанка?: Энциклопедия жизни современной российской журналистики: В 2 т. М.,1998. Т. 1. 278 с.; Т. 2. - 324 с.
10. Грабельныков А. А. Средства массовой информации постсоветской России. М.:РУДН, 1996. - 167с.
11. Егоров В.В. Телевидение: теория и практика. Учебное пособие. – М., 1993.

12. Кэролл Маккалах В. Новости на ТВ. М.: Мир, 2000. - 285 с.
13. Летунов Ю. А. Время. Люди. Микрофон. М., 1974. - 279 с.

14. Лукина М. Технология интервью. Учебное пособие.  М.: АСПЕКТ-ПРЕСС, 2003. – 189 с.

15. Льюис Б. Диктор телевидения / Пер. с англ. М.: Искусство, 1973. - 197 с.
16. Методологические проблемы изучения телевидения и радиовещания. М., 1981. 

17. Муратов С. А. Телевизионное общение в кадре и за кадром. М.: Аспект Пресс, 2003. - 201 с.
18. Ильин Р.Н. Основы телевидения. – М., 1976.

19. Очерки по истории Российского телевидения. М.: Воскресенье, 1999. - 416с.
20. Саруханов В. А. Азбука телевидения. М.: Аспект Пресс, 2002. - 223 с.
21. Справочник для журналистов стран Центральной и Восточной Европы. М.: ПЕН-центр «ППП», 1993. - 175 с.
22. Телевидение вещательное. Термины и определения. – М., 1993. 

23. Телевидение и радиовещание. Словарь терминов. - Жуковский, ЭРА, 1999.

24. Телевизионная журналистика: Учебник / Ред. коллегия: Г. В. Кузнецов, В. Л. Цвик, А. Я. Юровский. 4-е изд. М.: Изд-во МГУ, «Высшая школа», 2003. - 304 с.
25. Цвик В.Л. Телевизионная журналистика. История. Теория. Практика. Учебное пособие / В.Л. Цвик. – М.: Аспект Пресс, 2004. – 382 с.

26. Цвик В. Л. Журналист с микрофоном. М.: Изд-во МНЭПУ, 2000. - 40 с.
2.2. Дополнительная литература

1. Андрунас Е. Ч. Информационная элита: Корпорации и рынок новостей. М.: Изд-во Моск. ун-та, 1992. - 212 с.
2. Багиров Э. Г., Кацев И. Г. Телевидение, XX век. М.: Искусство, 1968. - 303 с.
3. Бакулев Г. П. Кабельно-спутниковое телевидение: Мировой опыт. М.: ВГИК, 1999. - 210 с.
4. Борецкий Р. А. В Бермудском треугольнике ТВ. М.: ИКАР, 1998. - 204 с.
5. Борецкий Р. А. Осторожно, телевидение! М.: ИКАР, 2002. - 260 с.
6. Браун Д. Р., Файерстоун Ч. М., Мицкевич Э. Теле-и радионовости и меньшинства. М.: Интерфакс, 1994. - 184 с.
7. Вачнадзе Г. Н. Всемирное телевидение: Новые средства массовой информации — их аудитория, техника, бизнес, политика. Тбилиси: Ганатлеба, 1989. – 672 с.
8. Вачнадзе Г. Н. Секреты прессы при Горбачеве и Елыцине. М.: Книга и бизнес, 1992. - 424с.
9. Голядкин Н. А. ТВ-информация в США. М.: ИПК, 1994. - 230 с.
10. Гуревич П. С. Приключения имиджа: Типология телевизионного образа и парадоксы его восприятия. М.: Искусство, 1991.- 221 с.
11. Дзялошинский И.М. Российский журналист в посттоталитарную эпоху: Некоторые особенности личности и профессиональной деятельности. М., 1996. - 107с.
12. Дэннис Э., Мэррил Дж. Беседы о масс-медиа. М.: Вагриус, 1997. - 383 с.
13. Егоров В. В. Телевидение между прошлым и будущим. М.: Воскресенье, 1999. - 416 с.
14. Законодательство Российской Федерации о средствах массовой информации. М.: Центр права и СМИ, 1996. - 96 с.
15. Золотаревский Л. А. Цитаты из жизни. М.: Искусство, 1971. - 183 с.
16. Зубков Г. Глядя прямо в глаза. М.: Искусство, 1970. - 103 с.
17. Зубков Г. Пестрое зеркало. М.: Искусство, 1971. - 128 с.
18. Коливер С., Мерлоу П. Руководство по освещению избирательных компаний электронными СМИ в странах с режимом переходной демократии. М.: Интерньюс, 1995. - 120 с.
19. Копперуд Р., Нелъсон Р. П. Как преподносить новости. М.: Виоланта, 1998. – 128 с.
20. Кузнецов Г. В. Так работают журналисты ТВ. М.: Изд-во Моск. ун-та, 2001. - 224 с.
21. Кузнецов Г. В. ТВ-журналистика: Критерии профессионализма. М.: РИП-холдинг, 2002. - 220 с.
22. Ламэй К. Л., Мицкевич Э., Файрстоун Ч. Автономия телевидения и государство. М.: Знак, 1999. - 208 с.
23. Лунъков Д. Наедине с современником. М.: Искусство, 1978. - 175 с.
24. Муратов С. А. ТВ-эволюция нетерпимости. М.: Логос, 2001. - 240 с.
25. Муратов С. А. Телевидение в поисках телевидения. М.: Изд-во Моск. ун-та, 2001. - 176с.
26. Поздняков Н. К. Информационная телепередача: Эфир, ведущие, зрители. М.: Восточный ветер, 1997. - 232 с.
27. Саппак В. С. Телевидение и мы: Четыре беседы. 3-е изд. М.: Искусство, 1988. - 167с.
28. Сиберт Ф., Шрамм У., Питерсон Т. Четыре теории прессы. М.: Вагриус, 1998. - 224с.
29. Система средств массовой информации России. М.: Аспект Пресс, 2003. - 259 с.
30. Телеэкран — неограниченное господство?: Государство, капитал и новые средства массовой информации. М.: Прогресс, 1987. - 230 с.
31. Фэнг И. Теленовости: Секреты журналистского мастерства (Реферат книги). М.: ИПК, 1993. - 144 с.
32. Цвик В. Л. Введение в журналистику. М.: Изд-во МНЭПУ, 1997. - 96 с.
33. Цвик В. Л., Назарова Я. В. Телевизионные новости России. М.: Аспект Пресс, 2002. – 176 с.
34. Чекалова Е. До и после «Взгляда». М., 1990. - 68 с.
35. Чекалова Е., Парфенов Л. Нам возвращают наш й0ртрет._М., 1990. 1- 94 с.
36. Шаболовка, 53: Страницы истории телевидения. М.: Искусство, 1988. - 255 с.
37. Энтман Р., Рид Р., Мицкевич Э., Фаырстоун Ч. Телевидение, радио и приватизация. М.: Ливр, 1998. - 80 с.
38. Юровский А. Я. Телевидение — поиски и решения. 2-е изд. М.: Искусство, 1983. - 215 с.

III.  Р Е К Л А М А   Н А    Р А Д И О   И    Т Е Л Е В И Д Е Н И И

1. Аренс В., Бове К. Современная реклама / Пер. с англ. Тольятти, 1995.
2. Блэк С. Паблик рилейшнз. Что это такое? / Пер. с англ. М., 1990.
3. Вачнадзе Г. Н. Всемирное телевидение: Новые средства массовой информации —  их аудитория, техника, бизнес, политика. Тбилиси, 1989.
4. Волкова В. В. Дизайн рекламы: Учебное пособие. М.: Ростов-на Дону, 1999.
5. Голядкин Н. А. ТВ-информация в США. М., 1996.
6. Голядкин Н. А. Творческая телереклама (из американского опыта). М., 1999.
7. Картер Г. Эффективная реклама / Пер. с англ. М., 1991.
8. Кохтев Н. Н. Реклама: Искусство слова. Рекомендации для составителей рекламных текстов. М., 1997.
9. Кромптон А. Мастерская рекламного текста / Пер. с англ. 2-е изд. М., 1998.
10. Старобинский Э. Е. Самоучитель по рекламе. 5-е изд. М., 1999.
11. Сэндидж Ч., Фрайбургер В., Ротцол К. Реклама: Теория и практика / Пер. с англ. М., 1989.
12. Телевидение и выборы / Пер. с англ. М., 1996.
13. Ульяновский А. Мифодизайн рекламы. СПб., 1995.
14. Уткин Э. А., КочетковаА. И. Рекламное дело: Учебник. М., 1998.
15. Ученова В. В., СтарыхН. В. История рекламы (детство и отрочество). М., 1994.
16. Шепель В. М. Имиджеология: Секреты личного обаяния. М., 1994.
__________________________

ПРИЛОЖЕНИЕ
БИБЛИОГРАФИЧЕСКИЙ СПИСОК

новейшей учебно-методической, справочной  и научной литературы и источников, рекомендуемых для комплектования библиотечки 

будущего специалиста по связям с общественностью и журналиста

1. Антонова С.Г., Васильев В.И. и др. Редакторская подготовка изданий: Учебник / Под ред. С.Г. Антоновой. – М.: Логос, 2004. – 496 с.
2. Артемов В.Л. Редактирование и макетирование газетных материалов. – М.: МГИМО, 1999.

3. Аналитические жанры газеты: Хрестоматия. – М., 1989.

4. Аврамов Д.С. Профессиональная этика журналиста: Учебное пособие. 2-е изд. испр. и доп. – М.: Изд. Моск-го унив., 2003. – 264 с.

5. Ахиезер А.А. Россия: Критика исторического опыта (социокультурная динамика России): В 2-х т. – Новосибирск, 1997. 

6. Алексеев Н.Н. Русский народ и государство. – М., 2000.

7. Богданов Н., Вяземский Б. Справочник журналиста. – М., Лениздат, 1971.

8. Большой орфографический словарь русского языка. / Под ред. С.Г. Бархударова. – М., Издательский Дом ОНИКС: Альянс-В, 2001. – 480 с. 
9. Большой синонимический словарь русского языка: В 2-х т. – Спб., Издательский Дом «Нева», 2003. 
10. Богданов А.А. Тектология: Всеобщая организационная наука. М., 2001.

11. Бердяев Н. Судьба России. Опыты по психологии войны и национальности. – М., 1018.
12. Бердяев Н.А. Истоки и смысл русского коммунизма. – М., 1990.
13. Белл. Д. Грядущее постиндустриальное общество. Опыт социального прогнозирования. – М., 1999.

14. Блажнов Е.А. «Паблик рилейшнз». – М., 1994.

15. Блэк С.  PR. Что это такое? – М., 1990.

16. Введение в теорию журналистики. Учебное пособие / Прохоров Е.П., Гуревич С.М., Ибрагимов А. Х.-Г. и др. - М. 1980.

17. Власть, зеркало или служанка? В 2-х  т. - М. 1998.
18. Власть в жизни и наука о власти. Словарь справочник. – М., 2004. – 440 с.

19. Ворошилов В.В. Журналистика. Учебник. СПб.: Изд. Михайлова В.А., 2002. – 656 с.

20. Вернадский Г. Русская история. – М., 2001.

21. Вебер М. Избранное. Образ общества / Пер. с нем. – М., 1994.

22. С. Галкин. Дизайн печатных СМИ. – М.: Аспект Пресс, 2005.
23. Грабельников А.А. Работа журналиста в прессе. Учебное пособие (Практическая журналистика). – М., издательство «РИП-холдинг», 2004. – 274 с.

24. Госкомстат. Российская статистика. Ежегодник. – М., 2006 г.

25. Горохов В.М., Комаровский В.С. Связь с общественностью в органах государственной службы. – М., 1996.

26. Географический справочник ЦРУ. Новейшие справки о всех странах и территориях мира. Географический справочник. – Екатеринбург: У-Фактория, 2004. – 698 с. 
27. Гумилев Л.Н. От Руси до России: Очерки этнической истории. – М., 2001.

28. Дайнс В.О. История России и мирового сообщества. Хроника событий. Справочное издание. – М.: ОЛМА-ПРЕСС, 2004. – 829 с.
29. Журналистика западноевропейских стран. - Л. 1990.

30. Засурский И. Масс-медиа второй республики. - М. 1999.

31. Зверинцев А.Б. Коммуникационный менеджмент. Рабочая книга менеджера  PR: 2-е изд., испр. – СПб.,  1997. 

32. Иноземцев В.Л. За пределами экономического общества. Постиндустриальные теории и постэкономические тенденции в современном мире: http:/www.inozemtsev.ru
33. Иноземцев В.Л. Современное постиндустриальное общество: природа, противоречия, перспективы. – М., 2000.

34. Ильин И.А. О грядущей России. Избранные статьи. – Нью-Йорк, 1991.

35. Информационная политика: Учебник / Под ред. В.Д. Попова. – М.: РАГС, 2003. – 463 с.

36. История мировой журналистики. - Ростов-на-Дону. 2000 

37. История партийной и советской печати. - М. 1975.

38. История русской журналистики ХУШ-Х1Х веков / Березина В.Г., Дементьев А.Г., Есин Б.И. и др. - М. 1973.

39. Кастельс М. Информационная эпоха: экономика, общество и культура / Пер. с англ. – М., 2000.

40. Карамзин Н.М. История государства российского: в 4 кн. – М.,  2004. 

41. Кара-Мурза С. Манипуляция сознанием. – М., 2000.

42. Киселев А.Г. Управленческая информация в системе государственного управления. Монография. – М.: Перспектива, 2003. – 428 с., илл.

43. Коновченко С.В., Киселев А.Г. Информационная политика в России. Учебное пособие. – М.:  Российская академия государственной службы при Президенте РФ, 2004. – 528 с., илл. 

44. Киричёк П.Н., Федотова О.В. Этика журналиста. Саранск.: Издательство Мордовского университета. 2004.
45. Калиберда Е.Г. Связи с общественностью: вводный курс. Учебное пособие. – М.: Логос, 2003. – 120 с.

46. Ким М.Н. Журналистика. Методология  профессионального творчества. – СПб.: Издательство Михайлова В.А. 2004. – 496 с.

47. Корконосенко С.Г. Основы журналистики: Учебник для вузов. – М.: Аспект Пресс. 2002. – 287 с.

48. Ключевский В.О. Русская история. Полный курс лекций в трех книгах.– М, 1993. 

49. Лебон Г. Психология народов и масс. – СПб., 1995.

50. Лексические трудности русского языка. Словарь-справочник. – М., издательство «Русский язык», 2000. – 586 с. 
51. Лингвистический энциклопедический словарь. – М., научн. изд. «Большая Российская энциклопедия», 2002. – 709 с. 
52. Либрович С.Ф. История книги в России. - М. 2000.

53. Лихачев Д.С. Раздумья о России. – СПб, 1999.

54. Липман У. Общественное мнение. / Пер. с англ. Т.В. Барчуновой. – М.: Институт Фонда «Общественное мнение», 2004. – 384 с.

55. Луман Н. Власть / Пер. с нем. – М., 2001.

56. Мухин А.А. Информационная война в России. – М., 2000.

57. Музыкант В.Л. подготовка к творческому конкурсу по журналистике: Учебное пособие. – М., 2000.

58. Маклюэн М. Понимание Медиа: Внешние расширения человека / Пер. с англ. – М., 2003.

59. Максимов В.И., Одиков Р.В. Словарь-справочник по грамматике русского языка. – М.: Гардарики, 1999. – 368 с. 

60. Методы журналистского творчества / Под ред. В.М. Горохова. – М.: ИЗД. МГУ, 1982.

61. Мосина В. Графический дизайн. Орнамент. Шрифт. – М.: Аспект Пресс, 2005.

62. Мильчин А. Издательский словарь-справочник. – М.: ОЛМА-ПРЕСС, 2003..

63. Мильчин А., Чельцова Л. Справочник издателя и автора. – М.: Олма-ПРЕСС, 2003. 

64. Новая постиндустриальная волна на Западе. Антология / Под ред. В.Л. Иноземцева.  М. 2000.
65. Новый энциклопедический словарь (БЭС). – М.: РИПОЛ классик «Большая российская энциклопедия», 2004. – 1456 с., с илл. 
66. Национальные модели информационного общества / Отв. Ред. и сост. Е.Л. Вартанова. – М.: ИКАР, 2004. - 412 с.

67. Накорякова К.М. Литературное редактирование. Общая методика работы над текстом. Практикум. – М.: ИКАР, 2002. – 432 с. 
68. Новейший словарь необходимых знаний. / Сост. А.П. Кондрашов. – М., «РИПОЛклассик», 2004. – 768 с.

69. Ожегов С.И., Шведова Н.Ю. Толковый словарь русского языка. – М.: ООО «ИТИтехнологии», 2003. – 944 с. 
70. Правовое поле журналиста. Настольная справочная книга. – М., 1997.

71. Правители России. Справочник. – М., ЗАО: «Фирма СТД, ЗАО «Славянский Дом книги», 2004. – 461 с., с илл. 

72. Панарин И.Н. Информационная война в России. М. 2000.
73. Попов В.Д. Тайны информационной политики: социальный психоанализ информационных процессов. – М.: РАГС, 2003. – 203 с.

74. Паппэ Я.Ш. «Олигархи». М. 2000.

75. Прохоров Е.П. Введение в теорию журналистики. – М., 1993.

76. Попов В.В., Гуревич С.М. Производство и оформление газеты. – М., 1977.

77. Редакторская подготовка фотоизданий: Учебник для вузов. – М., 2002.

78. Рябинина Н.З. Настольная книга редактора и корректора деловой литературы. М.: МЦФЭР, 2004. – 320 с.

79. Романовский И.И. Масс медиа. Словарь терминов и понятий. – М.: Изд. Союза журналистов России, 2004. – 480 с.

80. Россия. Полный энциклопедический иллюстрированный справочник. – М.: ОЛМА-ПРЕСС, 2004. – 368 с. 
81. Рэндалл Д. Универсальный журналист. – СПб., 1999.

82. Розенталь Д.Э. Справочник по правописанию и литературной правке. – М.: Айрис-пресс, 2004. – 832 с.
83. Розенталь Д.Э., Теленкова М.А. Словарь трудностей русского языка. – М.: Айрис-пресс, 2004. – 832 с.
84. Розенталь Д.Э., Голуб Н.Б., Теленкова М.А. Современный русский язык. – М.: Айрис-пресс, 2002. – 448 с.
85. Редакторская подготовка изданий: Учебник для вузов. – М., 2002.

86. Розенберг В., Якушкин В. Русская печать и цензура в прошлом и настоящем. - М. 1905.

87. Рохлин В.И., Баконин. А.Д. Закон о СМИ / Полный сборник законодательных и нормативных материалов. – СПб., Издательский Дом «Нева», 2004. – 576 с. 
88. Саламон Л. Всеобщая история прессы. - С.-Пб. 1909.

89. Сиберт Ф.С., Шрамм У., Питерсон Т. Четыре теории прессы. - М. 1998.

90. Средства массовой информации России: Учебное пособие для студентов вузов / М.И. Алексеева, А.Д. Болотова, Е.Л. Вартанова и др.; Под ред. Я.Н. Засурского. – М.: Аспект пресс, 2005. – 382 с.

91. Сорокин П. Человек. Цивилизация. Общество. – М., 1992.

92. Система средств массовой информации России. / Под ред. Я.Н. Засурского. - М., 2001.

93. Стилистический словарь русского языка / Под ред. М.Н. Кожиной. – М.: Флинта: Наука, 2003. 696 с.

94. Средства массовой информации. Книгоиздание и полиграфия. Сборник нормативных правовых документов. – М., Ось-89, 2000. – 240 с.
95. Саруханов В.А. Азбука  телевидения. Учебное пособие. – М.: Аспект пресс, 2003. – 223с.
96. Соловьев Э.Я. Современный этикет. Деловой протокол. – М.: «ОСЬ-89», 2003. – 208 с.

97. Социальная политика: Толковый словарь. /Общ. ред. Н.А. Волгин. – М.: Изд. РАГС, 2002. – 456 с.
98. Соловьев В.И., Рябинина Н.З. Редакторская подготовка периодических изданий. Учебное пособие. – М.: МГАП «Мир книги».

99. Словарь иностранных слов / Отв. Редактор В. Бурцева. – М.: Русский язык – медиа, 2003. – 820 с.

100. Социологическая энциклопедия: В 2-х т. – М.: Мысль, 2003. 
101. Словарь современных экономических и правовых терминов. – Минск, «Амафея», 2002. – 816 с. 
102. Словарь-справочник по информационным технологиям. Правовое обеспечение. / Сост. Ю.И. Фединский. – М.: ООО «Изд. Астрель», 2002. – 912 с.

103. Свитич Л.Г. Профессия: журналист. Учебное пособие. – М.: Аспект Пресс, 2003. – 255 с.

104. Смирнов В.В. Жанры радиожурналистики: Учебное пособие для вузов. – М.: Аспект пресс, 2002. – 288 с.

105. Телевизионная журналистика: Учебник. М.: Изд. МГУ, Изд. «Высшая школа», 2002. – 304 с.

106. Телевидение и радиовещание. Словарь терминов. - Жуковский, ЭРА, 1999.

107. Тертычный А.А. Жанры периодической печати: Учебное пособие. – М.: аспект пресс, 2002. – 320 с.

108. Тоффлер Э. Метаморфозы власти: Пер. с англ. – М., 2001.

109. Тоффлер Э. Шок будущего: Пер. с англ. – М., 2001.

110. Тойнби А.Дж. Цивилизация перед судом истории: Сборник / Пер. с англ. В.И. Уколовой. – М., 2002. 

111. Универсальный энциклопедический словарь. / Под ред. А.М. Прохорова. – М., 2002. – 155 с.

112. Уледов А.К. Структура общественного сознания. – М., 1968.

113. Ученова В. Метод и жанр (методы журналистского творчества). – М., 1984.

114. Фотомастерство /Под ред. С. Бельской. – М.: Аспект Пресс, 2005.

115. Философия. Всемирная энциклопедия. – Москва: АСТ – Минск: Харвест. Современный литератор, 2001. – 1311 с.

116. Фигурнов В.Э. IBM PC для пользователя. Справочник. – М.: Финансы и статистика ИПО «Информатика и компьютеры, 2004.

117. Хабермас Ю. Моральное сознание и коммуникативное действие. / Пер. с нем. Ю. Хабермас. – СПб., 2000.

118. Цвик В.Л. Телевизионная журналистика. История. Теория. Практика: Учебное пособие. / В. Цвик. – М.: Аспект Пресс, 2004. – 382 с.

119. Цуладзе А. Большая манипулятивная игра. - М. 2000.

120. Черешкин Д.С., Смолян Г.Л., Цыгичко В.Н. Реалии информационной войны. – М., 1995.

121. Человек. Характер и поведение: Толковый словарь / Авт.-сост. С.А. Фридман. – М.: Мнемозина, 2003. – 430 с.

122. Чумиков А.Н., Бочаров М.П. Связи с общественностью: теория и практика. – М.: Дело, 3-е изд. 2006. – 552 с. 

123. Шарков Ф.Э. Основы теории коммуникации. Словарь-справочник. – М.: АТиСО, 2002. – 95.

124. Шкондин М.В. Система средств массовой информации (Основные организации и характер структурной трансформации в условиях реформирования общества). М., 2000.

125. Шкондин М.В. Газетная периодика постсоветской России (1990-2000 гг.). – М., 2002.

126. Эффективность средств массовой информации. / Под ред. Г.П. Давидюка и В.С. Коробейникова. – Минск, 1986.

127. Юзвишин И.И. Основы информациологии. – М., 2000.

128. Ясперс К. Смысл и назначение истории. – М., 1994.

Автор-составитель:

КИСЕЛЁВ Александр Георгиевич,

доктор социологических наук, профессор, 

академик Международной педагогической академии

академик Академии литературы

Учебно-методический комплекс по курсу

«ТЕОРИЯ И ПРАКТИКА

МАССОВОЙ ИНФОРМАЦИИ»

(для студентов 3-го курса всех форм обучения

 по специальности 350400 

 «Связи с общественностью»)

___________________

Технический редактор…………………….

Информационно-издательский центр

Академии труда и социальных отношений

ЛР № 071816 от 10.03.99 г.

______________________________________________________

Объем ------------------п.л. Тираж …………экз.  Формат А5.  Заказ №………

Подписано в печать …………..   Отпечатано в типографии АТиСо

Адрес редакции: 117454, Москва, ул. Лобачевского, 90.

Тел.: 432-33-76
69
38

