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ПРЕДИСЛОВИЕ

«ТЕОРИЯ И ПРАКТИКА МАССОВОЙ ИНФОРМАЦИИ» - 

ИНФОРМАЦИОННО-КОММУНИКАЦИОННАЯ ОСНОВА 

«СВЯЗЕЙ С ОБЩЕСТВЕННОСТЬЮ»

(журналистский аспект)


Известно, что на сегодняшний день в мире существует большое количество литературы по проблемам связей с общественностью. Известно и то, что уже имеется около 1000 трактовок  понятия этого термина. Однако анализ роли и места связей с общественностью  у нас в России остается проблемой достаточно сложной, до конца не изученной и неоднозначно разрешаемой по целому ряду причин, одной из которых является  определение однозначной четкой терминологии и адаптации ее в местных условиях.


Термин «связи с общественностью», а еще больше «паблик рилейшнз» («РR»), хотя и сравнительно недавно, так или иначе, но уже прочно вошел в наш словарный запас. В связи с некоторыми негативными окрасками названия – «черный РR», «серый РR» и т.д.  российские ученые разграничивают понятие «связи с общественностью» и собственно «РR», отделяя «негативный» оттенок. На наш взгляд, «РR» следовало бы употреблять только в значении англоязычного синонимичного аналога понятия «связи с общественностью», придавая ему местный характер.


Актуальность «РR»  связана с появлением в российском обществе нового типа отношений, вызванных к жизни процессами демократизации политической системы и формированием в экономике России рыночных структур и отношений.


Свободная  рыночная экономика потому и называется таковой потому, что представляет широкие полномочия экономическим субъектам. В поисках рынков сбыта, налаживании деловых контактов с различными фирмами и организациями экономический субъект вступает в разнообразные отношения с потребителями своей продукции, другими организациями и учреждениями, включая правительственные. В такого рода условиях успех или поражение фирмы на рынке оказывается зачастую больше зависимым не столько от качества ее товаров и услуг, сколько от того, какова ее репутация в деловых и правительственных кругах, в общественном мнении. В свою очередь столь высокая значимость внешних связей (впрочем, как и внутренних) ее репутация в общественном мнении и порождает потребность в соответствующего рода специалистах, а затем и в научном знании, осмыслении практики и опыта. Уже из этого видны очертания того, что РR определяется как наука и одна из функций управления, составная часть системы управления организацией, способствующая установлению и поддержанию общения, взаимопонимания и сотрудничества между организацией и общественностью.


Более того, РR – универсальная теоретическая и прикладная дисциплина, изучающая закономерности взаимодействия субъектов общественных отношений с гражданами, организациями, партиями, органами власти и т.д. 


В понимании сущности РR лежит несколько фундаментальных принципов. Первым из них должен быть назван принцип демократии. Другой  принцип, вытекающий из первого  - принцип альтернативности. Принцип гражданского консенсуса, согласия. И еще – принцип технологичности и другие. 


Согласно существующей зарубежной научной литературе, термин «паблик рилейшнз» появился в США, а его автором стал третий президент Томас Джефферсон (1807 г.), который применял РR преимущественно в политической деятельности, о чем он написал в черновике своей речи «Связи с общественностью». Вместе с тем, по мнению многих исследователей, время, с которого ведется отсчет РR как самостоятельного направления – начало ХХ века (Первая мировая война, деятельность Комитета по общественному информированию США (Стюарт Ивен).


Практически все российские авторы работ по связям с общественностью также признают родиной системного РR США, отмечая при этом, что многие элементы современной методологии дисциплины основаны на практике управления обществом    с самого начала его появления, т.е. на заре человеческой цивилизации (вплоть от зарождения коммуникации). В России РR резко актуализировался с падением железного занавеса и становлением рыночной экономики, в частности с начавшимся ускоренным процессом глобализации бизнеса.  И сегодня в России уже трудно представить деятельность уважающего себя предприятия, организации, учреждения без службы РR и ее специалистов, которых, в частности, выпускает в том числе кафедра связей с общественностью АТиСО.


В подходах определения сущности связей с общественностью важен  методический контекст проблемы: какие же науки считаются базисными? Попробуем  методом очерчивания их логически выявить.


Ф и л о с о ф и я –  как одна из форм мировоззрения и как таковая имеет тот же предмет и в основном тот же круг проблем, что и другие формы мировоззрения, но отличается от них средствами решения этих проблем. Ее основные направления:


О б щ е с т в о в е д е н и е – совокупность наук об обществе, излагающая основы общественно-политических наук.

Ж у р н а л и с т и к а – литературно-публицистическая деятельность, прививающая основополагающие творческие навыки.


С о ц и а л ь н ы й  м е н е д ж м е н т, как одна из классических основ РR – науки об управлении, а точнее о его регулировании. 


С о ц и о л о г и я – наука о закономерностях развития и функционирования общества.


П с и х о л о г и я – наука, изучающая процессы   и закономерности психической деятельности.


Э т и к а – философская дисциплина, изучающая нравственность и мораль.


А н т р о п о л о г и я  - наука о происхождении и эволюции человека.


К о м м у н и к а т и в и с т и к а – сфера обществоведения и теоретическая база журналистики, которая в свою очередь является сферой обществознания.


Другие современные философские науки. 

И конечно же среди других наук  – э к о н о м и к а  – наука, изучающая какую-либо отрасль производственной, хозяйственной деятельности.


Могут быть в этом ряду и другие смежные и дочерние науки, но обоснованность понятий вышеперечисленных наук совершенно очевидна и базисна для РR, зиждящейся, в первую очередь, на определенном мировоззрении, управлении, морали, нравственности, творчестве, коммуникациях и т.д. Исходя из этих основ, в настоящее время на кафедре связей с общественностью АТиСО преподаются дисциплины: философия, право, основы социального государства, основы теории коммуникаций, теория и практика массовой информации, стилистика и редактирование, статистика, логика и основы аргументации, иностранные языки и другие.


Отсюда РR – практическая наука, она имеет ярко выраженные целевые установки. Это – открытая наука, в которой могут раствориться, обогатив ее, другие науки. Поэтому можно предположить следующее определение РR как междисциплинарного комплекса общественных наук: 1) в основе которого  лежат коммуникативистика, журналистика, знания о взаимоотношениях человека и общества в глобальном информационном пространстве; 2) используются интуитивный подход и логическое мышление на базе систематизации и обобщения информации, аналитических исследований, умозаключений и прогнозов в различных сферах жизни общества, производства, экономики и экологии, моделирования методов влияния коммуникации на поведение масс и индивидуумов.


Однако все же важнейшими философскими дисциплинами в системе наук РR, профилирующими на кафедре связей с общественностью АТиСО, являются «основы теории коммуникации» и «теория и практика массовой информации», так как процесс формирования общественного сознания в общественном развитии складывается из простой формулы: «информация – коммуникация – масс-медийный процесс – РR». В этой схеме заложено смысловое ядро практического РR, как центрального коммуникативного и творческого механизма в системе управленческо-регулирующих технологий. Именно посредством СМИ и СМК РR продуцирует и осуществляет политику, которая являет собой целенаправленную деятельность, обеспечивающую согласование и удовлетворение интересов всего общества и каждого отдельно взятого индивида на основании общения. Т.е., таким образом,  под РR подразумевается специализированная, профессионально организованная управленческая деятельность особого рода по созданию взаимопонимания между заинтересованными сторонами, которыми, с одной стороны, являются лицо или организация, а с другой – некоторая аудитория,  общественность. 


Следовательно, история  развития цивилизации показывает, что формирование языка способствует развитию человеческого мышления. Появление языка «письменного», при помощи которого возможно увидеть свою мысль и еще глубже ее оценить, а также идентифицировать свою национальную принадлежность ведет к росту самосознания. Повышение роста самосознания дает толчок к повышению потребности в новых знаниях. Эта потребность стимулирует, в свою очередь, развитие коммуникации – так появляются печатный станок и начинается широкое производство бумаги. И если за этим следует распространение знания на основах уважения свободы слова и печати, знания для широких масс, - это ведет к дальнейшему росту самосознания, а следовательно – совершенствованию всех сторон и деятельности человека, в том числе экономической, политической и социальной.  И – появлению новых требований к государству, к власти.


Человечество на протяжении всей своей истории предпринимает попытки анализа процессов прогрессирования общества и с совершенствованием уровня знаний от посылов юридических и экономических оно постепенно переходит к посылам, лежащим в области социально-политической и коммуникативной. Сегодняшние теории управления, демократических государственных систем просто невозможны без учета влияния на процессы общественного развития масс-медиа и в частности паблик рилейшнз – специфического социального института, претендующего сегодня на роль «пятой власти». 

Поэтому, связи с общественностью в России на современном этапе развития представляют собой не просто форму коммуникативного управления, а регулирование управлением масс-медийного процесса.  И если в этом процессе РR является центральным механизмом, то специалисты РR, подготавливаемые нами на кафедре связей с общественностью АТиСО, должны стать его уникальным инструментом.

Отсюда, цель настоящего учебно-методического комплекса – помочь осознать необходимость партнерских отношений между органами государственного управления и средствами массовой информации и овладеть минимумом знаний и навыков, способствующих оптимизации взаимодействия и взаимовлияния власти и общества при помощи масс-медиа.

Основные задачи курса:

· дать представление о месте и роли средств массовой информации в системе социального управления;

· систематизировать знания о структуре, функциях СМИ, методах их воздействия на общественность и власть и методах обратного воздействия на средства массовой информации со стороны власти и общества;

· определить принципы и приемы регулирования отношений между органами власти и населением при помощи средств массовой информации;

· выработать конкретные умения и навыки у студентов и слушателей, необходимые для взаимодействия органов власти с представителями СМИ.

Предлагаемый учебно-методический комплекс состоит из трех основных частей – организационно-методического раздела, содержания курса (с разбивкой по годам  и семестрам обучения), учебно-методического обеспечения, включая приложения. Ключевые разделы комплекса сегментируются по конкретным темам-лекциям и соответственно семинарским занятиям. 

Разработка учебно-методического комплекса является одной из первых научно-обоснованных попыток в изучении дисциплины «Теории и практики массовой информации» в Российской Федерации. Следует отметить также и то, что с выходом в свет настоящего комплекса одновременно проводится большая работа по разработке специального учебника по этой дисциплине. 

Учебно-методический комплекс составлен с учетом базовых направлений, намеченных ГОСТом  ОПД.Ф.09. Теория и практика массовой информации.  

Вместе с тем имеющиеся недостатки в этом, судя по всему «набегу» готовившемся стандарте, послужили еще одной важной проблемой при подготовке учебно-методического комплекса. Так, в стандарте отсутствуют логичность построения тем, их этапность,  размыта четкая структура проблемы, не учтены все первоочередные и необходимые современные знания, встречается синонимия или тавталогия, перенасыщенность одних тем в ущерб другим и т.д. С другой стороны, подобная спешка оправдана ивременным фактором, быстротекущими  меняющимися событиями и главное тем, что эта дисциплина – новая, недавно лишь утвержденная. 

В итоге новый вариант учебно-методического комплекса послужит дальнейшему совершенствованию преподаваемого предмета, станет основополагающим элементом в системе развития знаний дисциплины «Теория и практика массовой информации», как мы уже выяснили выше, являющейся основой кафедральной специальности – «Связи с общественностью».

А. КИСЕЛЕВ,

доктор социологических наук, профессор, 

академик Международной педагогической академии, 
академик Академии литературы,

советник «Президентского контроля» Администрации Президента РФ 

Распределение часов курса 

«Теория и практика массовой информации» 

по годам обучения  

	Год обучения


	Количество часов



	
	1-ый семестр


	2-ой семестр

	
	всего
	лекций
	семин.

занят.
	всего
	лекц.
	сем.

зан.

	1-ый курс


	34
	18
	16
	34
	16
	18

	2-ой курс


	62
	30
	32
	62
	30
	32

	3-ий курс


	38
	22
	16
	36
	20
	16

	Итого:


	134
	70
	64
	132
	66
	66


Форма контроля: по итогам семестра -  дифференцированный зачет; всего курса обучения – экзамен.

I. Организационно-методическая часть
ЦЕЛИ, ЗАДАЧИ, МЕСТО КУРСА 

И ОСНОВНЫЕ ТРЕБОВАНИЯ К УРОВНЮ УСВОЕНИЯ СОДЕРЖАНИЯ

Цель курса


Подготовить студентов к пониманию места и роли средств массовой информации в системе связей с общественностью, сформировать у них знания  теорий массовой информации, привить практические навыки в сфере журналистского творчества, познакомить их на практике с системой средств массовой информации и ее функционирования применительно к полученной ими специальности «Связи с общественностью».

Задачи курса


Привить будущим специалистам по связям с общественностью журналистские навыки в различных жанрах творчества по сбору, обработке и распространению социальной информации. Ознакомить их с состоянием современного рынка информации и полиграфических услуг.

   Научить будущих специалистов устанавливать и постоянно поддерживать необходимые связи со средствами массовой информации, издательствами;  формировать и поддерживать связи с общественностью в редакционной сфере.


Ознакомить студентов с основными проблемами в сфере информационной политики, современных средств массовой информации (СМИ), с теориями и концепциями, а также законами и подзаконными актами, относящимися к сфере информации. Привить им профессионально-этические правила и нормы в сфере журналистики.


Дать студентам необходимые знания в области технических средств массовой информации и компьютерных технологий по производству электронной и печатной массовой информации.

Место курса в системе социогуманитарного образования

 
    Теории массовой информации являются сегодня методологической основой формирования информационного    пространства, развития средств массовой информации, а также журналистского творчества. Практика массовой информации базируется на теоретических знаниях информационных процессов, законов функционирования массовой информации и коммуникации. Формирование и функционирование теорий массовой информации тесно связано с социальной психологией, правом, политологией, социологией, политическим менеджментом и консалтингом, имиджеологией, маркетингом, рекламой и другими науками и научными направлениями.  Освоение тем дисциплины «Теория и практика массовой информации» усиливает информационно-коммуникационную базу подготовки специалистов, закрепляет базовые политологические, социологические и психологические знания, синтезирует теоретическую и прикладную составляющие процесса освоения социогуманитарных знаний. Без теоретических и практических знаний, а точнее навыков  русского языка и литературы,  а также основ журналистского творчества, его технологий, издательско-типографского процесса пиармен не может состояться как специалист. Это его творчество, его коммуникация. Поэтому дисциплина является основной базой для специальности «Связи с общественностью».
Требования к уровню освоения содержания курса

Изучив курс "Теория и практика массовой информации», студенты должны овладеть знаниями и основными навыками, необходимыми современным специалистам по связям с общественностью в сфере информационной политики и журналистской деятельности. Уровень освоения содержания курса должен позволить будущим специалистам применять полученные в ходе обучения знания уже на первом этапе практической деятельности в качестве специалиста по связям с общественностью в части исполнения ими функций журналиста электронных СМИ и прессы.

В процессе изучения  курса студенты научатся участвовать в реальной журналистской деятельности и применять знания в  коммуникационном процессе. Умение находить и отбирать факты действительности, осмысленно воспроизводить их, проводить анализ теоретического и эмпирического материала, раскрывающего состояние массовой прессы, радио, телевидения, даст специалистам по связям с общественностью возможность  принимать правильные управленческие решения. Специалист по связям с общественностью должен свободно ориентироваться в рынке информационных и полиграфических услуг, уметь пользоваться техническими средствами массовой коммуникации, современными компьютерными и другими  технологиями производства информации для печатных и электронных средств массовой информации и ее распространения.

________________________

II. СОДЕРЖАНИЕ КУРСА

Основные разделы

 (темы и их краткая суть)

Раздел I. ВЛИЯНИЕ СРЕДСТВ МАССОВОЙ ИНФОРМАЦИИ 

НА ОБЩЕСТВЕННОЕ РАЗВИТИЕ 

 (РОЛЬ СМИ)

Глава I. ВВЕДЕНИЕ


Тема 1. Организация и методика курса.


Введение в дисциплину. Цель. Задачи. Место курса в системе социогуманитарного образования. Роль дисциплины  среди дисциплин кафедры «связей с общественностью», соизмерение ее с паблик рилейшнз. Место журналистики, как дисциплины, в «Теории и практике массовой информации». Основные проблемы преподаваемой дисциплины и требования к уровню освоения содержания курса.


Общая методика к подготовке рефератов, контрольных работ, домашних заданий, курсовых и дипломных работ. Цель, задачи, требования к форме, структуре и содержанию работ. Краткий комментарий списка рекомендуемой методической литературы.


Основные понятия о библиографии. Методы библиографии: библиографическое разыскание, отбор литературы, библиографическая характеристика, группировка литературы. Виды библиографии: информационная библиография, государственная библиография, научно-информационная библиография, массовая информационная библиография, рекомендательная библиография. Ознакомление на практике с каталогами и электронными фондами Российской государственной библиотеки.

(Семинар по теме).

Тема 2. Сущностные характеристики информации.

История развития информации. Многообразие определений понятия «информация». Попытка структурирования информации на современном этапе. Состояние и проблемы современной информации. Информационный вакуум. Информационные связи. 

(Семинар по теме).

Тема 3. Социальная информация как система. Эффективность  информации.
 Государственно-управленческая информация: технологии, источники, направления, содержание, формы, типология, принципы, требования, качества и свойства, методики  анализа и использования, критерии оценки. Общая схема эффективности информации.

(Семинар по теме).

Тема 4. Информация в социальном управлении. Институализация.

Значение и роль информации в социальном управлении. 

Законодательное обеспечение государственного регулирования информационных процессов.

Службы связей с общественностью как механизм выработки управленческих решений.

(Семинар по теме).

Глава II. ОСОБЕННОСТИ ФУНКЦИОНИРОВАНИЯ 

СРЕДСТВ МАССОВОЙ ИНФОРМАЦИИ

Тема 5. Экскурс в историю развития коммуникации.

История развития коммуникации и эволюция общественного развития: от «слуховой» до «зрительной» коммуникации. 

Информация и коммуникация в Древнем мире. Наскальные рисунки, костры иные знаки – первые коммуникации. Секреты изобретения бумаги.

Информация и коммуникация  в средние века. Появление первых университетов посредством церкви. Отношение власти к распространению идей. Опасность университетов для теократии и благо для общества.

Новая эра в истории коммуникации. Иоганн Гуттенберг. Появление печатного станка. Печатный станок как составная часть и символ нового этапа в развитии коммуникации. Степень развития социальных коммуникаций и ее воздействие на развитие общественного сознания. 

(Семинар по теме).

Тема 6. Средства массовой информации и средства массовой коммуникации в системе социальных связей.

Анализ роли и места СМИ и СМК в общественном развитии. Основные понятия: журналистика, печать, пресса, PR. Информация и коммуникация. Массовая информация и массовая коммуникация. 

Средства  массовой информации и средства массовой коммуникации: общее и различное. Общие проблемы. Понятие «масс-медиа».

СМИ как разновидность социальной информации. Отличие СМИ как специфического социального института от других социальных институтов. 

(Семинар по теме).


Тема 7. Коммуникация и основные теории общественного развития. 

Теории общественного развития и место среди них коммуникационных теорий. Внеисторические, или непрогрессивные, и исторические, или прогрессивные, теории.  

Внеисторические теории. Геродот, Аристотель, Платон, Лукреций, Тацит, Полибий, Прокл. Особенности непрогрессивных идей. «Всякая власть от Бога». 

Августин Блаженный и первые теории прогресса. Марсилий Падуанский и «общественный договор».  Ранний буддизм и учение Мо-Цзы. Эпикур и Лукреций. Гроций и доктрина естественного права.

Специфика прогрессивных теорий. Фома Аквинский (Аквинат). «Община, общество, ассоциация или братство». Человек результат всех предшествующих фаз развития. 

Дальнейшее развитие коммуникаций и основных теорий общественного развития.  Совершенствование идей общественного договора (Т. Гоббс, Д. Локк, Д. Лилберн, Д. Мильтон, Б. Спиноза, И. Кант, И. Фихте, Т. Пейн А. Радищев

 Ж. Боден, Ж. Тюрго, Э. Кондильяк, А. Смит, А. Фергюссон, Ж. Руссо  и  «имущественное неравенство». 

Д. Юм и Ж. Кондорсе: анализ и градация процесса развития цивилизации.

А Сен-Симон и О. Конт. «Претворение в жизнь научной системы, упорядочения, ибо революции, войны приводят общество к хаосу».  Д. Милль.

Серьезный переворот в процессах социального развития. Суть  материалистического подхода. Маркс, Энгельс, Ленин и марксистско-ленинская  теория. 

Индустриальное общество и формирование свободной личности: Э. Дюркгейм, Ч. Кули, Г. Зиммель, М. Вебер.

Постиндустриальное общество. К. Кларк и Ж. Фурастье: разделение общественного производства на секторы и выделение приоритета третичному сектору – сфере услуг. Р. Арон, Д. Рисман, У. Ростоу, К.  Томинаг, Д. Бэлл, М. Порайт, Й. Масуда.

Фазы развития общества и их характеристики (доиндустриальная, индустриальная и постиндустриальная). Специфика фаз.  

Информационное общество.  Меритократия. Три волны Тоффлера. Новейшие концепции Макклюэна и Хабермаса.

Значение влияния СМИ и коммуникации на процессы общественного развития.

(Семинар по теме).

Тема 8. «Четыре теории прессы» Ф. Сиберта, У. Шрамма и Т. Питерсонса

«Четыре теории прессы» Ф. Сиберта, У. Шрамма и Т. Питерсонса.  Авторы и их суть работы. «Пресса всегда принимает форму и окраску тех социальных и политических структур, в рамках которых она функционирует».

Особенности авторитарной и советской коммунистической теорий прессы. 

Отличие либертарианской теории прессы от теории социальной ответственности. 

Функции СМИ в рамках этих теорий. Сводная таблица четырех  теорий прессы. Причины выделения этой работы из теорий общественного развития в отдельную тему изучения.  Значение работы для современности.

Тема 9. Теория И.Я. Фойницкого как теория взаимо​зависимости развития государственной власти и общественного сознания.

Особенности взаимосвязи общественного сознания и массовой коммуникации.  Отношение власти к мысли согласно теории И.Я. Фойницкого. 

Состояние общественной мысли  на теократическом и вотчинном этапах развития. 

Отношение власти к развитию и распространению мысли в обществе на попечительном этапе и в полицейскую эпоху. Причины разрушения монополии правительства на мысль. Отличие господствующей мысли от исключительной.

Правовое государство - заключительный этап развития государствен​ной системы управления. Роль СМИ в правовом государстве. Средства массовой информации правового государства как один из способов обеспечения самостоятельности и независимости мнений и один из инструментов борьбы по устранению причин появления негативных мнений. 

Причины выделения этой работы из теорий общественного развития в отдельную тему изучения. Важнейшая особенность работы И. Фойницкого и ее значение для современности. Схема теории И. Фойницкого (по этапам).

(Семинар по теме).

Раздел II. ОТРАЖЕНИЕ  СМИ И СМК В ОБЩЕСТВЕННОМ СОЗНАНИИ

Глава III. Коммуникация и общественное сознание в россии
Тема 10. Средства массовой информации и коммуникации как продукт общественного мнения.


Влияние СМИ и коммуникаций на формирование общественного мнения. Основной закон духовного развития человечества состоит в смене субъективного отношения человека к окружающему миру на объективное, что возможно  только при овладении информацией определенного уровня.

Распространение в обществе идей по  Г. Лебону (схема). Причины свободного распространения идей независимо от применяемых к печати стеснительных мер. Роль СМИ в советской России.

(Семинар по теме).

Тема 11. Особенности формирования общественного сознания россиян.

Основные концепции развития цивилизаций: непрогрессивной формы существования, циклического развития и прогрессивного развития. 

Особенности восточных цивилизаций: своеобразие ментальности, сосредоточенность на духовном, вертикальные связи отношений, абсолютное преобладание государства над обществом, религиозность. 

Западная цивилизация как тип прогрессивного развития: от античности до современности. Отделение общества от государства, формирование правовых отношений в государстве, ограничение роли церкви и духовенства, протестантизм как духовная санкция на прибыль, инновации как высшая человеческая ценность, значение  свободы, внутренней ответственности, характерных для обществ данного типа цивилизации. Противоречия западного пути развития.

Происхождение русской нации. Черты, характерные для россиян, сдерживающие развитие общества.

(Семинар по теме).

Глава IY. Из истории журналистики в России

Тема 12. Особенности развития журналистики в России. 
Ранние этапы развития прессы. Значение «Ведомостей». 

Первая русская печатная газета Петра I «Ведомости» (1702-1727) как канал распространения новостей и зарубежной информации. Санкт-Петербургские ведомости и     М. В. Ломоносов как редактор иностранных известий «Ведомостей» (1748-1751) и  инициатор создания журнала Академии наук «Ежемесячные сочинения к пользе и увеселению служащих» (1755-1764). Первые частные журналы: Сумарокова «Трудолюбивая пчела» (1759), Хераскова «Полезные увеселения», «Свободные часы».

Журнал «Всякая всячина» (1769-1770) и попытки Екатерины II управлять общественным мнением. Два направления в журналистике: охранительное (журнал «Всякая всячина») и оппозиционное (журналы «Трутень» и «Живописец»). Просветительская деятельность Н. Новикова, публицистика и сатира Д. Фонвизина. А.Н. Радищев и прогрессивно-демократическая журналистика. Журналы И.А. Крылова. Появление отраслевых журналов. Формирование цензурных учреждений при Павле I. Цензурный устав 1804 г. и указ об «обуздании печати» 1811 г. Журнал  С. Глинки «Русский вестник» и газеты периода Отечественной войны 1812 г. Участие декабристов в работе журналов «Сын Отечества». «Невский зритель» (1820-1821) и «Полярная звезда» (1823-1825). А.С. Пушкин и «Полярная звезда». Журналистская деятельность В.Г. Белинского в «Телескопе» (1833-1836). Герцен, Огарев и журнал «Колокол». Программа журнала (1855).  Н.Г. Чернышевский, Н.А. Добролюбов и журнал «Современник». Журнал «Русское слово» (1859-1866) и публицистика  Д.И. Писарева. Газеты конца XIX в.

Буржуазная журналистика  XX века и эпохи 1-ой мировой войны. 

История советской партийной печати.

Особенности развития журналистики в России.

(Семинар по теме).

Тема 13. Основные этапы развития журналистики в XVII- ХХI веках в России. 
Причины возникновения журналистики. Оценка пражурналистских явлений в античном мире, средневековой Европе и допетровской России.

Предпочтения прессы XYIII-XIX: газеты или журналы.

Общее и различное в журналистике XIX – XX вв.

Появление в обиходе таких понятий, как «пропаганда», «газета», «журнал», «журналистика». Основные исторические журналы.

Первые рукописные и печатные газеты на службе у государей и государства. Эпоха Екатерины Великой и литературно-публицистические процессы. Государственная политика в отношении печати и журналистики до 1865 г. Реформы Александра П. Свобода печати накануне и в начале ХХ века. Цензура советских времен. Демократическая пресса.

Хронология основных этапов. Их специфика.

(Семинар по теме).

Раздел IY. СОВРЕМЕННЫЕ СМИ как специфический 

социальный институт 

Глава Y. Становление новой российской государственности 

и  СРЕДСТВ МАССОВОЙ  ИНФОРМАЦИИ

Тема 14. Средства массовой информации как «четвертая власть». Генезис отношений «СМИ-власть-общество».

Изменения в общественной системе и новая роль СМИ. Демократизация средств массовой информации и усиление ее влияния на все стороны жизнедеятельности общества. СМИ как институт реа​лизации процессов демократизации. Основное назначение прессы - удовлетворение разнообразных информационных потребностей обще​ства, участие в процессе движения мнения, идей, новостей.

Современная реформа и выработка новых функций государст​венных институтов с обязательным правовым контролем, осуществ​ляемым институтами гражданского общества. Человек как высшая ценность государства - новый для России демократический элемент, в корне меняющий правовую философию отношений государства и гражданина. Средства массовой информации - один из основных ин​струментов осуществления диалога между государственной властью и обществом.

Власть и демократия. Информация как власть. Средства массовой информации как «четвертая власть». История понятия «четвертая власть». Понятие «четвертой власти» применительно к российским СМИ: аргументы «за» и «против». Средства массовой информации  как отражение состояния российского общества.

(Семинар по теме).

Тема 15. Модели и периоды развития СМИ на современном этапе. Структура СМИ.

Модели развития средств массовой информации: инструментально-традиционная, «четвертой власти», авторитарно-корпоративная, независимой журналистики. 

Этапы развития СМИ по Я.Н. Засурскому, Е.В. Яковлеву, Б. Макнейру. 

Оценка изменений, произошедших за период демократизации СМИ. Сравнительный анализ советской и современной структур СМИ.

СМИ СССР. Центральные общеполитические и отраслевые газеты. Республиканские газеты. Краевые и областные газеты. Газеты автономных республик и областей. Городские, вечерние и районные газеты. Низовые (многотиражные) газеты. Стенные газеты. Журналистская периодика. Радио и телевидение.

Сегодняшние СМИ. Регулирование деятельности СМИ. Система организации деятельности СМИ. Федеральные и региональные СМИ.

Основные периоды в истории развития средств массовой информации: 1985-1987 гг., 1987-1990 гг., 1990-1991 гг., 1992-1993 гг., 1994-1996 гг., 1997-1998 гг., 1998-2000 г. Изменения, происходящие в структуре СМИ с весны 2001 г.

Система средств массовой информации. Жесткая централизация советских СМИ. Регулирование деятельности современных средств массовой информации со стороны  трех ветвей власти. Основные функции Министерства по делам печати, телерадиовещания и средств массовой информации. Регулирование деятельности СМИ на региональном уровне: территориальные органы Министерства РФ по делам печати, телерадиовещания и средств массовой информации, республиканские и областные (краевые) департаменты печати и информации.

Особенности структурирования современных средств массовой информации. СМИ финансово-промышленных, или олигархических, групп. Самоокупающиеся средства массовой информации. Государственные СМИ. 

Понятие информационных войн и информационной безопасности. Цели информационных войн.  Роль и значение СМИ в информационных войнах. 

Участие общественных объединений журналистики в регулировании деятельности средств массовой информации.

Персоналии современных  российских СМИ.

(Семинар по теме).

Глава YI. ЗАКОНОДАТЕЛЬСТВО И СМИ

Тема 16. Правовое регулирование  деятельности средств массовой информации.
Отношения СМИ с государственными институтами власти как один из ключевых вопросов политической жизни. Неотрегулированность организационно-правовых вопросов функционирования прессы в современном информационном пространстве России. Формирую​щаяся юридическая база российских средств массовой информации.

 Различие подходов к формированию законодательной базы в США, Англии. Франции. Германии и России. Вопросы прав, свобод, обя​занностей и ответственности СМИ согласно  международным законодательным актам.

Конституционно-правовой статус средств массовой информации Российской Федерации. Конституция от 12 декабря 1993 г. ст. 29 о праве на информацию. Регулирование правового положения СМИ федеральными законами РФ.  История создания закона о СМИ в России. Особенности закона «О печати и других средствах массовой информации» от 12 июня 1990 г. и его отличие от закона РФ "О средствах массовой информации" от 27 декабря 1991 г. 

Основные положения закона о СМИ 1991 г.: недопустимость цензуры и недопустимость злоупотребления свободой массовой информации; особенности учреждения СМИ; освобождение от регистрации; выходные данные и обязательные сообщения; право на запрос информации; оформление отказа или отсрочки в предоставлении информации; право на опровержение или ответ; права и обязанности журналиста и, соответственно, информация, в которой нельзя отказывать журналистам; ситуации, когда журналисты не несут ответственности за переданную информацию. Права и обязанности журналистов по закону о СМИ.

Значение законопроектов "О телевизионном вещании и радиовещании" и «О рекламе».

(Семинар по теме).

Тема 17.   Законодательство и государственная служба.

Правовые акты о государственном регулировании  сферы деятельности средств массовой информации, о совершенствовании СМИ и их поддержке, в том числе экономической: Федеральный Закон «Об экономической поддержке районных (городских) газет», Указ Президента РФ «О защите свободы массовой информации», Постановление Правительства РФ «О мерах по совершенствованию взаимодействия Правительства Российской Федерации со средствами массовой информации». Доктрина информационной безопасности.

Основные аспекты регулирования отношений: «государственная служба-СМИ» (по Указу Президента РФ «О мерах по укреплению дисциплины в системе государственной службы). 

Специфика взаимоотношений государственной службы и СМИ.

Власть - граждане - пресса: судебная практика.

Особенности правовых основ защиты государственной тайны и другой информации ограниченного доступа. Государственная тайна. Коммерческая тайна. Служебная тайна. Профессиональная тайна. Тайна частной жизни. 

(Семинар по теме).

Глава YII.  Профессиональная этика журналиста


Тема 18. О предмете профессиональной этики и ее роли.

Мораль и нравственность. Сходство и различие этих понятий. Понятие профессиональной этики.

Место профессиональной этики журналиста в новой системе общественно-политических координат. 

Значение профессиональной этики журналиста для специалиста паблик рилейшнз.

(Семинар по теме).

Тема 19. Профессиональная мораль и нравственность  как  социальный феномен.

Структура профессиональной морали журналиста.

Особенности профессиональной этики журналиста в СССР.

Рост интереса к журналистской этике в России.

Понятие свободы печати в настоящее время.

Саморегулирование в сфере массовой информации и его понятие.

Основные правовые нормы профессиональной этики журналиста. Кодекс Профессиональной этики российского журналиста. Хартия телерадиовещателей.  Декларация принципов поведения журналистов. Европейский Кодекс профессионального поведения в области РR (Лиссабонский кодекс), Московская журналистская хартия.

(Семинар по теме).

_____________________

ПРИМЕРНЫЕ ВОПРОСЫ К ЗАЧЕТУ

(1-2 семестры обучения)

1. Теория и практика массовой информации: предмет, цель, задачи курса.

2. Основные понятия о библиографии.

3. СМИ и СМК в системе социальных связей: основные понятия по курсу (информация, коммуникация, журналистика, PR, массовая информация, массовая коммуникация, средства массовой информации, средства массовой коммуникации, масс-медиа, социальный институт).

4. СМИ и СМК в системе социальных связей: роль средств массовой информации в общественном развитии.

5. СМИ и СМК в системе социальных связей: общее и различное в понимании средств массовой информации  и средств массовой коммуникации.

6. СМИ и СМК в системе социальных связей: средства массовой информации как специфический социальный институт.

7. СМИ и СМК в системе социальных связей: отличие средств массовой информации как специфического социального института от других социальных институтов общества.

8. История развития коммуникации: древний мир.

9. История развития коммуникации: средние века.

10. История развития коммуникации: эпоха Иоганна Гутенберга.

11. Основные теории общественного развития  и коммуникации: сущность подходов в их изучении.

12. Основные теории общественного развития  и коммуникации: внеисторический период.

13. Основные теории общественного развития  и коммуникации: прогрессивный период.

14. Основные теории общественного развития  и коммуникации: прогрессивный и непрогрессивный периоды общественного развития и коммуникации. Общее и различное.

15. Основные теории общественного развития  и коммуникации. Первые идеи социального прогресса, их зарождение, суть.

16. Основные теории общественного развития  и коммуникации: основатели школы позитивизма А. Сен-Симон и О. Конт. Зарождение новой науки об обществе.  

17. Основные теории общественного развития  и коммуникации: марксистско-ленинская концепция.

18. Основные теории общественного развития  и коммуникации: три фазы развития общества.

19. Основные теории общественного развития  и коммуникации: «Три волны» Э. Тоффлера.

20. Основные теории общественного развития  и коммуникации: «Галактики» М. Мак-Люэна.

21. Основные теории общественного развития  и коммуникации: «Информационное общество»: понятие, основные характеристики.

22. Основные теории общественного развития  и коммуникации: современные идеи Ю. Хабермаса.

23. Основные теории общественного развития  и коммуникации: роль  влияния теорий общественного развития на средства массовой информации и коммуникации.

24. Четыре теории прессы: характеристика, роль работы Ф. Сиберта, У. Шрамма и Т. Питерсонса.

25. Четыре теории прессы: авторитарная теория.

26. Четыре теории прессы: либертарианская теория.

27. Четыре теории прессы: теория социальной ответственности.

28. Четыре теории прессы: советская коммунистическая теория прессы.

29. Четыре теории прессы: функции средств массовой информации в рамках этих теорий.

30. Четыре теории прессы: общее и различное между авторитарной теорией и советской коммунистической теорией (по Т. Питерсонсу,  Ф. Сиберту, У. Шрамму).

31. Значение теории И. Фойницкого для средств массовой информации.

32. Периоды развития государственной власти по И. Фойницкому. Основные понятия.

33. Теократический период развития государственной власти. Отношение власти к СМИ.

34. Владельческий период развития государственной власти. Отношение власти к СМИ.

35. Попечительный период развития государственной власти. Отношение власти к СМИ.

36. Полицейский период развития государственной власти. Отношение власти к СМИ.

37. Правовой период развития государственной власти. Отношение власти к СМИ.

38. Роль средств массовой информации в правовом государстве по И. Фойницкому.

39. Средства массовой информации и коммуникации, формирование общественного мнения. 

40. Распространение идей по Г. Лебону (схема).

41. Роль средств массовой информации в Советской России.

42. Особенности формирования общественного сознания россиян: роль средств массовой информации и коммуникации.

43. Особенности формирования общественного сознания россиян: цивилизационные теории, фазы эволюции цивилизаций. 

44. Особенности формирования общественного сознания россиян: циклический тип развития цивилизаций.

45. Особенности формирования общественного сознания россиян: восточный тип развития цивилизаций.

46. Особенности формирования общественного сознания россиян: западный тип развития цивилизации.

47. Особенности формирования общественного сознания россиян: анализ места России в цивилизационных процессах.

48. Особенности формирования общественного сознания россиян. Анализ первых трактовок о Руси (В. Татищев, М. Ломоносов, Г. Вернадский, Л. Гумилев, И. Данилевский)

49. Особенности формирования общественного сознания россиян: русы и славяне (общее и различное).

50. Особенности формирования общественного сознания россиян: влияние Запада на Россию.

51. Особенности формирования общественного сознания россиян: влияние Востока на Россию.

52. Особенности формирования общественного сознания россиян: влияние Запада и Востока, образование многонационального государства.

53. Особенности формирования общественного сознания россиян: основные черты, характерные для россиян, задерживающие развитие общества.

54. Особенности формирования общественного сознания россиян: внешняя ответственность (характеристика черты, характерной для россиян, задерживающей развитие общества).

55. Особенности формирования общественного сознания россиян: неприятие частной собственности (характеристика черты, характерной для россиян, задерживающей развитие общества).

56. Особенности формирования общественного сознания россиян: массовая бедность (характеристика черты, характерной для россиян, задерживающей развитие общества).

57. Хронология истории русской журналистики: 1701-1750 гг. (основные события).

58. Хронология истории русской журналистики: 1751-1800 гг. (основные события).

59. Хронология истории русской журналистики: 1801-1850 гг. (основные события).

60. Хронология истории русской журналистики: 1851-1900 гг. (основные события).

61. Хронология истории русской журналистики: 1901-1950 гг. (основные события).

62. Хронология истории русской журналистики: 1951-2000 гг. (основные события).

63. СМИ как «четвертая власть»: «власть» и «демократия».

64. СМИ как «четвертая власть»: власть и демократия в современной России.

65. «Четвертая власть». История понятия.

66. СМИ как «четвертая власть» на практике. Аргументы «за» и «против».

67. Этапы развития СМИ: 1985-1990 гг.

68. Этапы развития СМИ: 1991-1996 гг.

69. Этапы развития СМИ: 1997-2000 гг.

70. Печать периодов цензурной истории.

71. Периоды развития СМИ. Становление новой российской государственности.

72. Периоды развития СМИ. Становление новой российской государственности: понятия взаимодействия власти и общества.

73. Периоды развития СМИ. Основные их модели: характеристика первой и второй модели.

74. Периоды развития СМИ. Основные их модели: характеристика третей и четвертой модели.

75. Периоды развития СМИ: модель СМИ по Я. Засурскому и Е. Яковлеву.

76. Структура СМИ в СССР. Группы влияния на СМИ в современной России.

77. Современная структура СМИ. Основные персоналии.

78. Из истории правовых основ деятельности СМИ.

79. Правовые основы деятельности СМИ: закон о СМИ. 

80. Правовые основы деятельности СМИ: законодательство в сфере СМИ.

81. Профессиональная этика: мораль и нравственность.

82. Сущность профессиональной этики журналиста.

83. Особенности профессиональной этики журналиста в советском периоде.

84. Особенности профессиональной этики журналиста в постсоветском периоде.

85. Понятие свободы печати.

86. Кодекс профессиональной этики российского журналиста.

87. Хартия телерадиовещателей.

88. Декларация принципов поведения журналиста.

89. Европейский Кодекс профессионального поведения в области PR.

ТЕМАТИКА

КУРСОВЫХ РАБОТ

для студентов 1-го курса

1. Формирование информационной среды общества.

2. Появление  и развитие информационного общества, прессы и журналистики.

3. Информационный образ жизни: общество и личность в условиях информатизации.

4. Постиндустриальное информационное общество: социальная структура и специфика трудовой деятельности.

5. Глобализация информационных процессов. 

6. «Третья волна Тоффлера» и возникновение «четвертой волны».

7. «Четвертая волна»: миф или реальность?

8. Современные средства массовой информации в России.

9. Социальная коммуникация: история, современность, перспективы.

10. Информационные ресурсы общества.

11. Особенности и основные этапы развития журналистики в ХХ веке.

12. Распространение общественно-политической мысли на Руси в допетровскую эпоху.

13. Книжность домонгольской Руси.

14. Начало книгопечатания в России.

15. И. Гутенберг и его изобретение.

16. История коммуникации и эволюция общественного развития.

17. СМИ и СМК в системе социальных связей.

18. Средства массовой информации и коммуникации и их роль в общественном развитии.

19. Теории общественного развития и коммуникация.

20. Теория И.Я. Фойницкого как теория взаимовлияния и взаимозависимости развития общественного сознания и государственной власти.

21. СМИ и СМК и формирование общественного мнения.

22. Особенности формирования общественного сознания россиян.

23. Четыре теории прессы.

24. Средства массовой информации как «четвертая власть».

25. Периоды развития СМИ.

26. Государственная информационная политика.

27. Правовые основы деятельности СМИ.

28. Структура СМИ в России.

29. Генезис отношений «ВЛАСТЬ-СМИ» в России в XYIII веке.

30. От монополии духовной власти на информацию – к монополии светской власти.

31. Развитие периодической печати и становление цензуры в России.

32. Динамика отношений власти и печати в первой половине ХIХ века.

33. Печать в эпоху Александра I.

34. Политика Николая I в области печати и ее последствия.

35. Печать в  советской России и ее уроки

36. Журналистика в системе средств массовой информации.

37. Журналистика и пропаганда.

38. Массовая информация и ее роль в современном мире.

39. Планирование работы служб, работающих в информационной сфере.

40. Современные средства массовой коммуникации: печать, радио, телевидение, Интернет. 

41. Управленческие решения в информационной сфере. 

42. Средства массовой информации и полиграфические предприятия как звенья одной цепи производства информационной продукции.

43. Развитие рынка современной прессы.

44. Рынок полиграфических услуг. 

45. Стимулирование спроса и организация сбыта информационной и полиграфической продукции.

46. Технология анализа массовой информации.

47. Технические средства массовой коммуникации и их использование в журналистской практике.

48. Технология выпуска газетно-журнальной продукции на различных типах полиграфического оборудования. 

49. Использование электронных технических средств в производстве и анализе массовой информации.

50. Методы автоматизированного анализа и обработки информации.

51. Производство и использование новых типов информационных массивов и  изданий. 

52. Технологии производства и использования новых типов информационных массивов и  изданий.

53. Электронные версии газет, сайты в Интернете, электронные информационно-поисковые системы и др.

54. Использование массивов статистических данных федерального регионального и местного уровней.

55. Информационные массивы и издания мониторингов mass-media.

56. Жанровые разновидности журналистских произведений. 

57. Социальная ответственность СМИ и журналистов.

58. Проблемы журналистского мастерства.  

59. Профессиональное общение журналиста.

60. Планирование журналистской  деятельности. 

61. Журналистика и общество: современный аспект взаимодействия. 

62. Журналистское творчество. Социальная позиция журналиста. 

63. Поиск и разработка темы журналистского выступления в СМИ. 

64. План, сюжет и композиция в журналистике.

65. Содержание и форма в журналистике. 

66. Структура, функции и организация работы служб информации. 

67. Анализ и использование материалов печати в социальном управлении.

* * *
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